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RESUMO

A pesquisa teve o proposito de analisar a configura¢do do lugar feira por meio dos saberes e
fazeres presentes na memoria social dos fregueses e feirantes em Vitoria da Conquista, Bahia.
Para tanto, buscou-se a aproximacao tedrica entre os conceitos de lugar, memdria social e feira
com o suporte dos estudos de autores como Santos (1996), Massey (2000; 2008) e Relf (1976)
que embasam a andlise da categoria Lugar; Halbwachs (1993), Nora (1990) e Pollak (1992) se
constituem nos principais autores para a abordagem da Memdria social; Vedana (2004)
Almeida (2009), Costa (2016) Wille e Menashe (2015) apresentam o suporte para a discussao
das Feiras-livres; também foi imprescindivel a contribui¢do de Certeau (2013) para embasar a
discussdo sobre os saberes e fazeres. Para viabilizar a presente pesquisa foram executados
procedimentos metodoldgicos que incluiram visitas e pesquisa documental ao Arquivo Publico
Municipal de Vitéria da Conquista com o objetivo de levantar fontes referentes as feiras da
Ceasa, do Bairro Brasil e da Patagdnia, além de um levantamento histérico bibliografico que
serviu como base para a compreensao do processo de formagdo das feiras, sobretudo na cidade
de Vitéria da Conquista. Na pesquisa exploratdria foram realizadas entrevistas preliminares
associadas a fotografias, para analisar a feira como lugar de memoria por meio das narrativas
de alguns feirantes e fregueses. Para identificar as relagdes de sociabilidade e o saber fazer que
se manifestam no lugar foram feitas observagdes no cotidiano que permitiram identificar
rugosidades. Assim, a pesquisa demonstrou que a memoria social dos fregueses e feirantes é
marcada por saberes e fazeres que sdo apreendidos em quadros sociais da memdria e faz com
que cada uma das feiras analisadas apresente uma dinamicidade prdpria que caracteriza
resisténcia e fortalece o sentido de lugar.

Palavras-chave: Feira. Lugar. Memoria Social.



ABSTRACT

The research had the purpose of analyzing the configuration of the fair place by means of the
knowledges and practices present in the social memory of customers and marketers in Vitoria
da Conquista, Bahia. For this, the theoretical approach between the concepts of place, social
memory and market was sought with the support of the studies of authors like Santos (1996),
Massey (2000; 2008) and Relf (1976) that base the analysis of the category Place; Halbwachs
(1993), Nora (1990) e Pollak (1992) are the main authors for the social memory approach;
Vedana (2004) Almeida (2009), Costa (2016) Wille e Menashe (2015) present the suport for
the discussion of Free Trade Fairs; it was also essential the contribution of Certeau (2013) to
base the discussion of knowledges and practices in the fair. In order to make this research
feasible, methodological procedures were carried out, which included documentary research
and visits to the Municipal Public Archive of Vitoria da Conquista, with the objective of raise
sources refeirring to fairs of Ceasa, of Bairro Brasil and Patagonia, as well as a historical
bibliographical survey that served as basis for understanding the process of formation of fairs,
especially in the city of Vitoria da Conquista. In the exploratory research were conducted
preliminary interviews associated with photographs, to analyze the fair as a place of memory
through the narratives of some marketers and customers. In order to identify the relations of
sociability and the know-how that are manifested in the place, observations were made in the
daily life that allowed us to identify rugosities. Thus, research has shown that the social memory
of customers and marketers is marked by knowledges and practices that are seized in social
frameworks of memory and causes each of the fairs analyzed to exhibit their own dynamicity
that characterizes resistance and strengthens the sense of place.

Key-Words: Fair. Place. Social Memory.



“Gracas a memoria, o tempo ndo esté perdido,

e se nao estd perdido, também o espaco ndo esta.

Ao lado do tempo reencontrado estd o espago reencontrado.
Ou, para ser mais preciso, estd um espaco enfim encontrado,
um espaco que se encontra e se descobre

em razao do movimento desencadeado pela lembranga”.

George Poulet ao analisar Proust.
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Saiba que o presente ndo passa de uma particula fugaz do passado
e que estamos feitos de esquecimentos.

Jorge Luis Borges



1 INTRODUCAO

Dura tudo aquilo que tem razdo para recomegar.

Barchelard

Durar, verbo intransitivo, que significa existir de maneira continua, permanecer,
persistir, resistir. Durar no tempo espaco, apropriar-se das permanéncias e rupturas, instituir-se
como lugar de saberes e fazeres, apresentar rugosidades para além da materialidade,
ressignificar os passos, os gestos, as cores, 0os sabores, 0s sons, as texturas, lugar onde vicejam
as narrativas que se manifestam ao rememorar momentos de subjetividade, eis o que se
aproxima da minha defini¢do de feira.

As expressdes expostas na mera aproximacao da definicdo de feira ndo se fizeram
somente entre livros e pesquisas, mas revela minha experiéncia da meninice que vai da bicicleta
ao pastel'. Desde o ano de 1984, quando cheguei a Vitéria da Conquista, vindo de Sdo Paulo
com minha familia, apreciei minha primeira visita a feira junto a minha mae e aos meus dois
irmaos, ambos em um carrinho de bebé e eu, caminhando. Confesso que as imprecisdes do meu
olhar infantil ndo me fizeram ver e sentir a feira de modo agraddvel, a comecar pelo movimento
de ida que parecia nunca chegar a feira e, na volta, nunca se aproximar de casa.

Ao beirar a feira, antes mesmo do olhar dar conta do que via, os cheiros se faziam
presentes, havia cabras, galinhas e porcos que ficavam amarrados pelos pés, as frutas se
amontoavam em cima de lonas no chao, os medidores eram latas de 6leo, os carros passavam
apertados entre carrogas e potes de barro. Gritaria, confusdo de gestos e imagens me atordoavam,
por isso sempre desejava voltar depressa ao sossego de casa. Essas visitas a feira se repetiram
por alguns anos até nos mudarmos para um bairro em que o comércio do meu pai ficava em
frente a outra feira e do lado oposto da rua eu assistia absorta boa parte dos eventos e de longe,
a feira me parecia uniforme, estatica, silenciosa e ordenada, com o tempo fui me acostumando
com sua presenga.

Anos mais tarde, em uma reforma realizada pelo poder publico, as barracas foram

retiradas para a construcdo de um galpdo coberto e um piso de asfalto. Sem as barracas, o espaco

! Aprendi a andar de bicicleta no lugar destinado a feira quando as barracas estavam desmontadas para a reforma.
Visitar este lugar se tornou algo frequente e ainda perdura no consumo dos pasteis na barraca da minha irma.



era imenso e vazio. Aos domingos, eu me apropriava daquele espaco para andar de bicicleta.
Pedalar no espago da feira, sem a presencga da feira, me fez perceber o quanto a sua auséncia
me acendia um sentimento de falta, como uma lacuna nos sentidos ou no olhar. Desde entdo,
passei a experimentar o lugar feira de forma diferente.

Quando as barracas voltaram, novas, arrumadas, os cheiros ja ndo incomodavam, os
gestos, as frutas e as carnes continham outra cor. E a feira de perto dava ares de heterogeneidade,
dinamismo, musicalidade e vida.

Ap6s alguns anos, minha irm@ ganhou do meu pai uma barraca de pastel. Hoje sou
conhecida nessa feira ndo pelo meu nome, mas por ser filha de Jeronimo e Francisca, irma de
Fabiana e, sobretudo, mae de Amelie, a que me faz entender que as relagdes de parentesco e/ou
amizade importam mais do que o que vocé é ou faz, o que importa é quem é com voce.

A presenca da feira em minhas vivéncias também chegou na escola em que trabalho
quando tive a oportunidade de criar um dlbum de fotografias sobre patrimonio e memoria, cujo
tema era a feira. Perceber em meus alunos o envolvimento com a tematica, com os feirantes, ir
fotografar com eles, escolher as fotografias e construir o 4lbum, me fez sentir que a imprecisdo
do olhar infantil havia se ressignificado, e a feira com todas as suas nuances, ainda durava em
mim.

Todo o envolvimento em torno desse lugar chamado feira suscitou o principal objetivo
desta pesquisa: analisar a configuraciao do lugar feira por meio dos saberes e fazeres presentes
na memoria social dos fregueses e feirantes em Vitdria da Conquista. Para tanto, foram tragados,
também, objetivos especificos como: conhecer o processo de formagao das feiras na cidade de
Vitéria da Conquista; identificar as rugosidades® presente no lugar feira; identificar as relacdes
de sociabilidade, proximidade e confianca que existem nas feiras; analisar a contribuicdo da
memoria social para a configuracdo do lugar feira; analisar os saberes e fazeres que se
manifestam no cotidiano da feira.

O municipio de Vitéria da Conquista localiza-se no Territério do Sudoeste Baiano,
possui uma drea de 3.705,838 Km? divididos entre a zona rural e urbana, ha 512 km de Salvador,

capital do Estado (Figura 1).

20 conceito de rugosidades foi cunhado por Santos e refere-se a algo que ficou no passado, “o que resta do
processo de supressdo acumulagao, superposicao [...] apresentadas de forma isoladas ou como arranjos” (SANTOS,
20006, p.113).



Figura 1 - Localizacdo do municipio de Vitéria da Conquista na Bahia, 2014.
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A abordagem tedrico metodoldgica escolhida para a pesquisa foi a Fenomenologia, por
conter procedimentos que melhor se adéquam aos objetivos propostos, pois possui um carater

qualitativo que, segundo Holzer, propde uma andlise que

[...] parte do principio da intencionalidade, incluindo o mundo na consciéncia,
caracterizando uma nova relagdo entre o sujeito e o objeto definida por sua
correlagdo, que ndo se configura em um sé objeto, mas no mundo inteiro,
como ser-envolvido-no-mundo (HOLZER, 1997, p.78)

A proposta de uma andlise das vivéncias entre a relagdo sujeito e objeto proporciona
uma interpretacdo baseada nao s6 na histdria e em fatos, mas também na esséncia e no sentido
que uma significacdo possa produzir. Assim, a pesquisa se embasa em uma proposta qualitativa
cuja metodologia “[...] trabalha com o universo de significados, roteiros e aspiracoes, crengas,
valores e atividades” (MINAYO, 1999, p. 21-22), o que significa dizer que a aproximagao entre
o pesquisador e o objeto de pesquisa se acentua, pois toda a producao cientifica esta relacionada
com as vivéncias e memorias dos sujeitos sociais. Até a propria formacdo de uma identidade
estd relacionada com as praticas cotidianas em um lugar e associam-se a producdo do espaco.

Acerca de tal aspecto, Almeida questiona: “Nao € por extensdo, analogia, similitude ou
oposi¢do as nossas experiéncias que construimos conhecimento e ampliamos o que parece ser
individual e absolutamente singular? ” (ALMEIDA, 2010, p. 9). Por isso, este estudo propde
que a pesquisadora possa expressar-se e produzir conhecimento sem que se coloque em posi¢ao
de afastamento em relacdo ao seu objeto de estudo.

A pesquisa faz andlise de trés feiras da cidade de Vitéria da Conquista: a primeira € a
Central de Abastecimento Edmundo Flores (CEASA) que estd localizada na parte central da
cidade.

A segunda feira € a do Bairro Patagdnia, feira em que a pesquisadora possui uma relacao
pessoal desde a infancia até os dias atuais e se relaciona com os feirantes quase que diariamente.

A terceira feira € a do Bairro Brasil, que se forma aos finais de semana a céu aberto
ocupando as dreas do entorno do Mercado Municipal, e também foi objeto de pesquisa para um
projeto em educacgdo no ano de 2014.

A localizagdo das feiras pode ser observada na Figura 2 apresentada a seguir:



Figura 2 - Localizacdo das feiras pesquisadas em Vitéria da Conquista — Bahia, 2019.
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Apesar de existirem outras feiras na cidade tdo importantes quanto essas, no que diz
respeito as relacdes de sociabilidade ou no que se refere as relacdes comerciais com outros
espacos, as feiras foram escolhidas por fazerem parte de uma vivéncia direta da pesquisadora,
elemento significativo para a abordagem fenomenoldgica. Além disso, considerou-se a
dindmica que essas feiras assumem no municipio de Vitéria da Conquista, pois elas ainda se
constituem como as maiores feiras da cidade e impactam de forma significativa no movimento
de diversos sujeitos sociais, além de influenciar diretamente o comércio e as relagdes
econdmicas e sociais com as feiras de outros bairros.

Para a concretizagdo do estudo proposto a pesquisa etnografica foi imprescindivel, pois
proporcionou uma participacdo efetiva no universo da pesquisa o que certamente contribuiu
para uma leitura mais atenta da realidade pesquisada.

A pesquisa etnografica permite o engajar em uma experiéncia de percep¢do de
contrastes sociais, culturais e histdéricos. Os aspectos comparativos que nascem da inser¢ao na
observacdo e no compromisso de refletir sobre as vivéncias e as experiéncias refletem no olhar
sobre a pesquisa e em reconhecer as diversidades e singularidades dos fendmenos sociais na

andlise sobre o lugar feira. Como afirma Rocha tal processo se da

[...] a partir de uma inter-relacdo entre o (a) pesquisador (a) e o (s) sujeito (s)
pesquisados que interagem no contexto recorrendo primordialmente as
técnicas de pesquisa da observacao direta, de conversas informais e formais,
as entrevistas nao-diretivas (ROCHA, 2008, p. 1)

Por se aproximar dos sujeitos envolvidos no processo da pesquisa e se utiliza dos
procedimentos de escuta, observacdo e vivéncia, a pesquisa etnogrifica se constitui na
estratégia metodoldgica que mais se aproximou da abordagem proposta para este estudo
dividido em trés etapas: etapa exploratoria, etapa de pesquisa e etapa de andlise, que podem ser

melhor exemplificadas na Figura 3:



Figura 3 — Concepcdo tedrico metodolégica da pesquisa, 2018.
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O suporte tedrico utilizado na pesquisa estd embasado em autores que possibilitam
estabelecer um didlogo com as categorias de andlise que sdo lugar, memoria social e feira.
Autores como Santos (1996), Massey (2000;2008) e Relf (1976) embasam a andlise da
categoria Lugar; Halbwachs (1993), Nora (1990) e Pollak (1992) se constituem nos principais
autores para a abordagem da Memoria social; Vedana (2004) Almeida (2009), Costa (2016)
Wille e Menashe (2015) apresentam o suporte para a discussdao das Feiras-livres; também foi
imprescindivel a contribuicdo de Certeau (2013) para embasar a discussdo sobre os saberes e
fazeres.

Para viabilizar a presente pesquisa foram executados procedimentos metodolégicos que
incluiram visitas e pesquisa documental ao Arquivo Publico Municipal de Vitéria da Conquista
para levantamento de fontes referentes as feiras da Ceasa, do Bairro Brasil e da Patagbnia. A
pesquisa documental contou com andlise de jornais, revistas e fotografias, além de um
levantamento histdrico bibliografico que serviu como base para a compreensao do processo de
formacdo das feiras, sobretudo na cidade de Vitéria da Conquista.

Na pesquisa exploratdria foram realizadas conversas informais associadas as fotografias,
para analisar a feira como lugar de memdria por meio das narrativas de alguns feirantes e
fregueses, uma vez que as narrativas se constituem como material de andlise para a
compreensdo da memoria social dos sujeitos da pesquisa.

Para identificar as relacdes de sociabilidade e o saber fazer que se manifestam no lugar
foram feitas observacdes no cotidiano das feiras e posteriormente foram realizadas entrevistas
semiestruturadas, que permitiram mais flexibilidade e aprofundamento na temética da pesquisa
com o proposito de gerar mais informacdes.

Foram realizadas vinte entrevistas com feirantes e quinze entrevistas com fregueses
utilizando como parametro para a finalizacdo das entrevistas o critério da saturagdo que leva
em conta caracteristicas como a repeti¢do entre as respostas. De acordo com esse critério, a
variedade representacional € limitada no tempo e no espaco. Contudo, as diferencas marcadas
por vivéncias sociais e condicdo imediata de producdo de fala também foram levadas em
consideracdo na realizacdo das entrevistas. Esses dados foram fundamentais na elaboragdo de
diagramas temadticos para ajudar na interpretacio dos resultados.

Visitas e observacdes participadas foram realizadas para identificar as rugosidades nas
praticas cotidianas da feira, além de registros fotograficos e registro de algumas conversas

informais.
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O exercicio de explorar a fotografia nas andlises do lugar, como elemento de
representacao dos espagos vividos, pretendeu dar a pesquisa uma base de dados essencial para
compreender como se processa os saberes e fazeres no lugar feira pelos feirantes e fregueses.
A relevancia da fotografia na pesquisa se evidencia quando constata-se que falar sobre a feira,
tendo em mente a lembranca de imagens ou quadros fotograficos que a retratam e compdem
suas diversas nuances, torna a compreensao da sua dindmica mais proxima do que ela representa.
Assim, a auséncia da fotografia ndo torna a analise menos relevante, o que a fotografia sugere
€ a apreciacdo de detalhes como gestos, elementos e representacdes que sao importantes para
compreender a singularidade desse lugar.

Um dos aspectos relevantes para um olhar mais atento para o lugar e os fazeres e saberes
que nele se expressam € o uso da imagem que compde um registro significativo de inimeros
momentos nos quais a curiosidade foi substituida por indaga¢des sobre como a realidade social
¢ construida.

As primeiras insercoes no universo da pesquisa foram norteadas pelo olhar atento ao
contexto e a tudo que acontecia no lugar observado, pois, como afirma Mauad, a fotografia “[...]
¢ uma elaboragdo do vivido, o resultado de um ato de investimento de sentido, ou ainda uma
leitura do real realizada mediante o recurso a uma série de regras que envolvem, inclusive, o
controle de um determinado saber de ordem técnica” (MAUAD, 1996, p.3).

Em diversos momentos os alimentos se destacaram como personagens principais em
meio as relacdes de comércio, de poder e de apropriacdo de uma linguagem informal, mas
sobretudo, a fotografia buscou capturar uma interacdo afetiva e de proximidade coletiva.

Para Tittoni, “[...] o ato de fotografar implica em escolhas e recortes, dando relevancia
ao ponto de vista de quem fotografa e a imagem, nesse sentido, deixa de ser somente ilustracao
de descri¢oes, mas possibilidade de construgao a partir de outra forma de escritura”. (2010,
p.63). Nesse sentido, a fotografia possui um papel de destaque nesta pesquisa, pois perpassou
o caminho de uma leitura de imagens da feira e dos elementos que a compde.

Outro elemento que se destaca na pesquisa € o uso das narrativas dos fregueses e
feirantes para compreender o processo que da sentido ao lugar feira. Por meio das narrativas é
possivel propiciar aos sujeitos sociais um olhar para suas préprias vivéncias, para seu cotidiano

e para suas memorias. Para Benjamin,

Sao cada vez mais raras as pessoas que sabem narrar devidamente. Quando se
pede a um grupo que alguém narre alguma coisa, o embarago se generaliza. E
como se estivéssemos privados de uma faculdade que nos parecia segura e
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inalienavel: a faculdade de intercambiar experi€éncias (BENJAMIN, 1994, p.
198).

Intercambiar experiéncias, como sugere o autor, € 0 movimento que salta aos olhos no
lugar feira, assim, as narrativas apresentam-se com espontaneidade, sem embaracos, porque
para os fregueses e feirantes a oralidade € parte importante no ato de fazer a feira.

As reflexdes construidas na pesquisa foram estruturadas em cinco capitulos. No
primeiro capitulo, sdo apresentadas as reflexdes introdutérias que refletiram a escolha das feiras
e suas localizagdes, o embasamento tedrico conceitual adotado e questdes metodoldgicas da
pesquisa.

No segundo capitulo, intitulado A arte de fazer a feira, sdo apresentadas as trés feiras
que pesquisadas: Feira da Ceasa, Feira do bairro Brasil e Feira da Patagbnia com énfase nas
entrevistas e em andlise de elementos que caracterizam essas feiras.

No terceiro capitulo, denominado A Memoria Social e o Lugar Feira, as discussdes
permeiam a categoria lugar e memoria social com aprofundamento nos referenciais sobre essas
categorias, contemplando, com isso, as narrativas que enfatizam a relacdo entre memoria e lugar
por meio da abordagem das feiras.

O quarto capitulo, Lugar de Saberes e Fazeres, faz andlise de saberes e fazeres mais
relevantes na pesquisa de campo e como eles sdo importantes para a constru¢cdo da memoria
social do lugar feira. Os saberes e fazeres estdo diretamente relacionados as fotografias, para
um aprofundamento na andlise das praticas dos fregueses e feirantes, associados também as
narrativas sobre o lugar.

O quinto capitulo traz as reflexdes de conclusdo da pesquisa no que se refere a anélise
da configuracao do lugar feira por meio dos saberes e fazeres presentes na memoria social dos
fregueses e feirantes em Vitdria da Conquista.

As pesquisas sobre as feiras associadas a categoria lugar e memdria social ainda sdo
escassas no ambito da geografia e sdo importantes para se compreender os estudos sobre o lugar
feira como uma pratica de resisténcia, pois inserir o sujeito social como agente e parte integrante
do processo de produgdo do espago configura-se como uma reestruturacdo no modelo imposto
pela ciéncia. Dessa forma, os capitulos que se seguem voltam o olhar para o sujeito social, ativo,
dindmico que ndo s6 faz parte do lugar, como é responsdvel pela construcdo deste. Assim, além
das materialidades que constituem o lugar feira, a pesquisa buscou explicar as imaterialidades

que também estdo fortemente presentes no contexto da pesquisa.
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A ARTE DE FAZER A FEIRA

O dever de memoria faz de cada um
o historiador de si mesmo.

Pierre Nora
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2 A ARTE DE FAZER A FEIRA

Vou lhe contar, cidadao,
Uma historia bem brejeira
Que comegou numa feira
Pelas bandas do sertdo

E de forma bem ligeira
Chegou a terra inteira
Causando admiracao.

Valter Medeiros

Pesquisar as feiras, seus meandros e interfaces, seja no que se refere as relagdes sociais
que nelas se processam ou para compreender melhor as dindmicas econdmicas e comerciais
que nelas se manifestam, permite uma reflexdo sobre os “saberes cientificos e os saberes da

tradicio™

. O cotidiano da feira aguca diversas formas de percep¢do, desde que se esteja aberto
o suficiente para vivencia-lo.

O termo feira deriva do latim feria que significa dia santo ou dia de descanso. Este termo
foi atribuido as feiras medievais do século XI quando as pessoas se reuniam em pragas para
vender ou trocar produtos, muitas vezes resultantes de excedente de produgdo agricola, e
aconteciam em dias em que ndo havia o comércio regular, ou seja, em dias atribuidos ao
descanso. Ha divergéncias, entre diversos autores, sobre a origem e o surgimento das primeiras

feiras por se tratar de um modelo de manifestag¢do cultural e social realizado ha muito tempo.

Como afirma Lima,

As feiras-livres podem ser caracterizadas como fendmenos econdmicos e
sociais muito antigos [...] tais praticas, sdo tdo antigas que remontam aos
primeiros agrupamentos humanos, desde que o homem deixou de ser nomade
e fixou-se sobre a terra, domesticando animais e criando a agricultura. Vale
destacar, ainda, que existem registros de comerciantes do inicio da Era crista
(LIMA, 2008, p.2).

3 A articulac@o entre esses saberes € instigada por Almeida (2010) ao tratar da problematizacdo e da desconstrugio
de duas ideias. A primeira trata-se da concep¢do de que o intelectual académico € o tradutor privilegiado das
verdades e concep¢des de mundo e a segunda da desclassificacdo dos saberes da tradi¢do, comumente entendidos
como inferiores.
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Nesse sentido, as feiras livres sdo marcadas como lugares de encontro, de experiéncias,
de fazeres e saberes que reforcam significados a medida que sua dindmica vai configurando o
espago. Santos afirma que “[...] cada lugar €, a sua maneira, o mundo” (2006, p.213), sendo
assim, por toda a sua dinamica social, cultural, econdmica e territorial, a feira € um espaco de
representacao do mundo.

O processo de formagao das feiras foi acompanhado de manifestagdes da populacdo para
tentar proporcionar um local onde se acomodassem os produtos oferecidos, disponibilizando-
0s a um maior nimero de pessoas, além de vender ou trocar sobras por outras demandas, assim,
cada comerciante dispunha suas mercadorias em barracas formando uma célula, um pequeno
espago para abrigar seus produtos e a si mesmo. As diversas lonas estendidas ocupavam o
espaco das pracas ou terrenos e delimitavam o lugar da feira.

Os quadros fotograficos ou imagens, que retratam a feira e evidenciam suas diversas
nuances, torna a compreensao da sua dindmica mais proxima do que ela efetivamente representa,
por isso, 0 uso de imagens, pinturas, quadros ou fotografias para retratar a feira enriquece o
entendimento do significado desse lugar, pois os olhares daqueles que produzem tais imagens
revelam detalhes que poderiam passar despercebidos.

Tal aspecto € instigado por Ginzburg (1989) ao tratar do paradigma indicidrio. Para o
autor é imprescindivel que o pesquisador observe indicios e pistas que, articulados, permitam
desvelar significados. Por isso, este ndo deve se contentar unicamente com as evidéncias, mas
deve se atentar para os pormenores, para 0s aspectos muitas vezes considerados de menor
relevancia que, contudo, possibilitardo uma leitura mais enriquecedora da realidade. Ginzburg
enfatiza: “[...] pistas talvez infinitesimais permitem captar uma realidade mais profunda, de
outra forma inatingivel” (GINZBURG, 1989, p. 50). De acordo com o autor, a realidade € opaca,
mas existem zonas privilegiadas — sinais, indicios — que permitem decifra-la.

As imagens das feiras, feitas em diferentes contextos, revelam aspectos referentes ao
lugar e a forma como ele é ocupado. Tomadas como elementos que constituem a feira, as
barracas possuem uma presenga marcante e se destacam também em diversas pinturas do século
XX ao expressarem um movimento simultaneo de permanéncia e efemeridade. A Figura 4

retrata essa dindmica na pintura de Ludovic Piette, pintor francés (1826-1878):
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Figura 4 - Pintura de Ludovic Piette retratando uma feira livre, 1860.

Fonte: Ludovic Piette, 1860.

Na pintura de Piette € possivel observar os produtos espalhados no chdo e algumas
barracas semelhantes as tendas que também abrigam mercadorias, assim como cestos, carrinhos
e sacolas que fazem parte desse conjunto de elementos que se agregam e constituem a feira.

Percebe-se a presenca de pessoas de diferentes geracdes e a interacdo entre elas, mas
ndo se observa a presenca de animais como cavalos, galinhas ou porcos que eram comuns em
feiras tanto para ajudar no transporte de mercadorias, como para serem comercializados.

Outras pinturas de artistas, em diferentes épocas, retratam a feira e expdem a presenca
de barracas, produtos diversificados e a interacdo marcante entre esses elementos. Na Figura 5
pode-se observar como o artista argentino, naturalizado brasileiro, conhecido como Caribé,

destaca, em suas aquarelas, a feira e o desenho de suas barracas.
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Fonte: Caribé, 1986.

As cores e os tecidos das barracas posicionados em uma perspectiva horizontal, apesar
da irregularidade de disposicdo, transmitem harmonia ao lugar e as pessoas que circulam no
espago e proporcionam uma sensacao de abrigo e a0 mesmo tempo de movimento.

Percebe-se, ainda na imagem, a tranquilidade nos gestos das pessoas que conversam,
observam e aproveitam a falta de pressa para vivenciar o lugar. A linguagem corporal dos
fregueses e feirantes revela que eles estdo inclinados ao didlogo, atentos a escuta das narrativas
e dispostos a reconhecer as afinidades com afeto, o que evidencia as relacdes de sociabilidade
que o lugar feira proporciona.

Além das barracas, se destacam na pintura as cores € os gestos de forma singular,
manifestando o cotidiano da feira de forma simples e intensa. A expressao na pintura do artista
Caribé retrata de forma lidica e imagética o cotidiano da feira, de trabalho ou de lazer. Entre
os risos soltos e a conversa demorada, o dia a dia se comprime por entre as tendas e as
mercadorias. Essa ¢ uma das formas possiveis de compreender esse lugar dotado de

diversidades e singularidades.
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A feira também € amplamente retratada em obras de Arte Naif*, que trata-se de uma arte
sem preocupacOes referentes as formas ou aos enquadramentos artisticos, associada a
disponibilidade dos eventos presentes nas feiras livres, as fotografias do cotidiano e, das
expressoes populares, esta arte tornou-se abundante e acessivel.

A pintura de Gerson Lima, artista de Pernambuco que pinta a feira de Caruaru, é uma
Arte Naif que demonstra com detalhes as expressdes dos feirantes e dos fregueses que circulam
em meio as barracas, carrinhos e mercadorias. Estas pinturas, destacadas na Figura 6,

apresentam um enquadramento bem particular que se assemelham as fotografias.

Figura 6 - Feira de Caruaru retratada por Gerson Lima, 2009.

Fonte: Gerson Lima, 2009.

As obras com temas relacionados as feiras sdo extensas e lancam olhares atentos as
riquezas culturais destes importantes lugares de trabalho e socializacdo. Os destaques para a
forma como os produtos sao expostos nas feiras € caracteristica marcante nas pinturas de Gerson
Lima e as obras também ddo €nfase a presenca dos fregueses e feirantes e a relacao entre eles.

Além da utilizagdo de vdrias técnicas de pinturas em quadros, outra técnica que se

destaca sdo as xilogravuras, como pode ser observado obra de J. Miguel, na Figura 7:

4 Arte Naif (do francés, arte ingénua) € o estilo a que pertence aapintura de artistas sem formagio académica
sistemdtica. Trata-se de um tipo de expressdo que nao se enquadra nos moldes académicos, nem nas tendéncias
modernistas, nem tampouco no conceito de arte popular.
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Figura 7 — Xilogravura de J. Miguel retratando a feira Nordestina, 2014.
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Fonte: J. Miguel, 2014.

A xilogravura apresenta elementos e situagdes muito recorrentes na feira, mas diferente
das imagens anteriores, a diversidade de produtos na xilogravura se multiplica com a presencga
de roupas, ferramentas, artesanatos, animais, cachaga, cordéis e frutas que se encontram
dispostos em barracas ou agregados em pequenos espagos no chao.

O que também merece destaque sao os gestos e as expressoes faciais de algumas pessoas,
mostrando-se pouco satisfeitas com determinada situacdo. Isso evidencia que o lugar feira
apresenta diversidade nas divergéncias de ideias, padrdes e modos de fazer. A feira também ¢é
lugar de discussdo, de desavencas que podem chegar a um acordo e entendimento ou podem
chegar as brigas e até tragédias.

Inimeras cidades na Europa passaram por processos de formagdo e expansdao em torno

das feiras-livres. Para Almeida,

[...] as feiras sdo fendmenos econdmicos, educacionais e sdcio-culturais
antigos, presentes na cultura asteca, conhecidos por gregos e romanos. A partir
da revolucdo comercial (séc. XI) as feiras adquiriram notoriedade e firmaram-
se entre as camadas mais populares em locais onde a populagdo realizava
trocas ou vendia seus produtos (ALMEIDA, 2009, p.22).
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Como afirma Almeida, as feiras sdo fendmenos econOmicos e socioculturais, mas
também educacionais, pois € possivel aprender e ensinar na feira e, por apresentar modalidades
de comercializacao e oferta de produtos bastante diversificados, esse modelo se espalhou pelo

mundo e chegou ao Brasil.

A feira livre no Brasil constitui modalidade de mercado varejista ao ar livre,
de periodicidade semanal, organizada como servigo de utilidade publica pela
municipalidade e voltada para a distribui¢ao local de géneros alimenticios e
produtos bésicos. Heranca em certa medida da tradi¢do ibérica (também de
raiz mourisca), posteriormente mesclada com préticas africanas, estd presente
na maioria das cidades brasileiras. (MASCARENHAS, 2008, p.75)

Esse modelo de feira se espalhou pelo pais e atualmente atende cidades diversas, e, nesse
sentido, pode-se citar as feiras como praticas tdo antigas quanto o processo de formacao das
sociedades brasileiras que, de forma lenta ou nao, acompanharam as transformacdes ocorridas
na producao e distribuicdo dos produtos do campo para a cidade.

Nas feiras brasileiras, sobretudo nas cidades do interior do Nordeste, a multiplicidade
na oferta de produtos € imensa, vao desde artesanato as roupas, aos artigos para casa € aos
alimentos como frutas, verduras, legumes e industrializados de diversos tipos, inclusive
comidas tradicionais artesanais de diferentes regides que muitas vezes sdo encontradas na

mesma barraca, o que enriquece ainda mais esse lugar que se convencionou chamar de feira.

2.1 As feiras de Vitoria da Conquista

Jd que tu vai ld prd féra
Meu amigo, trais essas coisinhas para mim...

Elomar Figueira de Melo

No municipio de Vitéria da Conquista, a feira sempre teve papel de destaque como
ponto de encontro de bandeirantes portugueses e como acesso a comercializacdo de produtos
que chagavam de outras regides, jd que a cidade foi rota de passagem entre vilas e cidades

maiores. De acordo com Rocha,

N

O municipio de Vitéria da Conquista tem uma histéria que remonta a
colonizagdo exploratéria do territério brasileiro, pertence ao processo de
colonizagdo portuguesa do século XVIII e inicio do século XIX. A busca do
ouro, na faixa de terras entre o Rio Pardo e de Contas, aliado as politicas de
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interiorizacdo do Governo Portugués, levaram a uma ocupacgio efetiva das
terras hoje pertencentes ao municipio de Vitéria da Conquista e Regido. Por
volta de 1750, ocorreram as primeiras expedicdes portuguesas pelas terras
pertencentes hoje ao municipio de Vitéria da Conquista. Nesse periodo, o
territério era ocupado por tribos indigenas, principalmente os indios
Camacans que habitavam as margens do Rio Verruga e, no entorno da Serra
do Periperi. Os portugueses ‘conquistaram’ as terras indigenas e passaram a
consolidar o arraial que deu origem a cidade (ROCHA, 2008, p.43).

A tnica feira realizada na Rua Grande, nome dado a rua central da cidade, exerceu a
func¢do de referéncia de comércio local e regional, espalhava-se pela drea aberta, sem estrutura
de abrigo ou cobertura fixa e acompanhava a forma que a rua apresentava, mais estreita ao Sul
e mais aberta e larga ao Norte, onde encontrava-se a igreja Matriz. A configuracdo da rua pode

ser observado na Figura 8:

Figura 8 - Rua Grande, Vitéria da Conquista, 1940.
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Fonte: Acervo do Arquivo Pablico Municipal de Vitéria da Conquista, 2017.

Na feira da Rua Grande os fazeres estavam relacionados a economia, a cultura e a vida
social. As barracas eram montadas sem muita formalidade, o terreno era de chao batido e os

produtos, muitas vezes, eram dispostos em cima de estruturas feitas de madeira. Alguns animais
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como cavalos, bodes, cabras, porcos ou galinhas também eram comercializados na feira e
amarrados lado a lado ou em pequenos cercados colocados proximos as barracas.

A feira recebia agricultores e pequenos produtores rurais que viviam em torno da cidade
e 14 era o principal lugar de circulagdo do dinheiro, da economia, de encontro das relagdes entre
o campo e a vila. Na feira se iniciavam os grandes negdcios e se realizavam as pequenas trocas.
Na Figura 9 € possivel perceber o espaco ocupado pela feira e como ela representava um grande

acontecimento na cidade.

Figura 9 - Feira livre na Rua Grande, municipio de Vitéria da Conquista,1940.
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Fonte: Acervo do Arquivo Piblico Municipal de Vitéria da Conquista, 2017.

A feira acompanhou o processo de expansdo da cidade, aumentando o nimero de
comerciantes e consumidores ao longo dos anos, além de expandir a oferta e a qualidade dos
produtos. Também passou por processos intensos de modifica¢io no que se refere a localizacao,
ao fluxo de pessoas, as mercadorias e a fungcdo dentro desse espago urbano. A estrutura da feira
também passou por transformagdes, mas sua funcio econdmica e social resistiu e se expandiu.

Com a expansao da cidade de Vitéria da Conquista a praga conhecida como Rua Grande

perdeu a func¢do comercial relacionada a feira e passou a exercer a func¢io de centralizagdo de
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especialidades, abrigando bancos, lojas, restaurantes, hotéis e servicos e, concomitantemente a
feira que ocupava o centro da cidade, passou a ocupar outros espacos e receber comerciantes e
consumidores de outras regides.

Com o crescimento de novos bairros, pequenos comerciantes foram se apropriando do
espaco de pracas e promovendo feiras em dias diferentes da realizada semanalmente no centro

da cidade.

2.2 A feira da CEASA

Fumo de rolo, arreio de cangalha

Eu tenho pra vender, quem quer comprar
Bolo de milho, broa e cocada

Eu tenho pra vender, quem quer comprar
Pé de moleque, alecrim, canela

Moleque sai daqui me deixa trabalhar

E Zé saiu correndo pra feira dos pdssaros
E foi passo-voando pra todo lugar

Dominguinhos

Entre 1983 e 1986 ocorreu a constru¢do de cinco pavilhdes para abrigar a feira que era
realizada na Praga da Bandeira, ao lado do Mercado Municipal Fernando Spinola, conhecido
como Mercadao.

A mudanga da feira ndo s6 se atribuiu a mudanga do local, mas também ao porte que
passou a ser Central de Abastecimento, conhecido como Ceasa, que, além de atender
diretamente os consumidores, passou a atender o abastecimento de feiras menores que surgiram
em bairros mais afastados do centro e de feiras de outras cidades. A constru¢cdo da Ceasa pode
ser observada na Figura 10.

Mesmo com todas as mudancas espaciais e estruturais, a feira da Ceasa continuou a
envolver as relacdes entre campo e cidade, as relagcdes de poder, de comércio, de trabalho e de
afeto, constituindo-se em uma rede de relagdes imbricadas, atreladas ou agregadas entre si de
tal forma que cada parte que constitui esse lugar se torna indispensdvel na manutencio e

ressignificacdo desse todo.
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Figura 10 - Construcao da Central de Abastecimento em Vitéria da Conquista — [1983- 1986]
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Fonte: Acervo do Arquivo Publico Municipal de Vitéria da Conquista [1983-1989]

De toda essa dindmica decorre a importincia de uma leitura da variedade de elementos

que passam pela subjetividade humana, a fim de compreender a feira. Como destaca Costa,

[...] as feiras representam importantes areas de circulacdo na cidade, tanto
circulacdo de pessoas, como de capitais. Em geral seus principais produtos sdo
de origem agricola, todavia os industriais e artesanais também sado
comercializados, como roupas, sapatos, utensilios domésticos, bijuterias, etc.
E essa diversificacio de mercadorias e de pessoas que faz das feiras livres
locais tnicos e de importante andlise, pois como os produtos e as pessoas que
nelas estdo presentes sdo provenientes de vdrias outras regides, implicam
sempre numa constitui¢do de redes e fluxos (COSTA, 2016, p. 210).

A Figura 11 apresenta a feira da Ceasa depois da sua inauguracio, ocorrida em 1986.
Pela imagem € possivel perceber a dimensdo desse espaco, composto por uma estrutura de cinco
pavilhdes, demarcados com boxes setorizados, as pessoas circulam semanalmente em um fluxo
constante compondo uma populagdo flutuante em busca de produtos e servicos, abarcando uma

rede de relagdes pessoais € comerciais.



Figura 11- Feira da Ceasa em Vitdria da Conquista, 1990.
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Fonte: Acervo do Arquivo Publico Municipal de Vitéria da Conquista — 1990.
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Cada pavilhdo foi destinado a um grupo determinado de produtos, como carnes,
hortalicas, verduras e frutas, biscoitos, queijos e artesanatos € os espacos entre os pavilhoes
foram destinados a circulacdo de pessoas e escoamento das dguas pluviais.

Contudo, a demanda por mais espacos para a comercializacdo dentro da feira fez com
que os limites estabelecidos pelos pavilhdes fossem extrapolados e ressignificados, no que se
referem as fronteiras, € ocupados a principio por ambulantes que, posteriormente, se fixaram
nesses lugares e obrigaram o poder publico a fazer nova cobertura.

A construgdo dessas novas coberturas, ampliando os limites de cada pavilhao, alterou a
estrutura da feira. Esse aspecto pode ser associado a abordagem de Santos (1985), pois o autor
enfatiza a inter-relacdo de todas as partes que compdem o todo do espaco, como o modo de
organizacao ou construcdo em um determinado lugar. Essa alteracdo modificou também a
funcdo do lugar, que passou a ser abrigo para os feirantes e fregueses e alterou a forma do
arranjo ordenado de objetos inicialmente planejado. Tal reconfiguracdo reflete a dinamica do
lugar que também foi modificado pela demanda cotidiana, como pode ser observado na Figura

12:

Figura 12- Estrutura entre os pavilhdes da feira da CEASA, Vitéria da Conquista, 2017.

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.
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A criagdo de novos pavilhdes para abrigar mais feirantes estabeleceu o uso de novos
espacos da feira, nesse caso percebe-se que, como afirma Hissa, “[...] fronteiras interrogam
limites. Aberturas borram limites que se transformam em territorios de contato” (HISSA, 2010,
p.60).

No que concerne a configuracdo do espaco, a dindmica cotidiana ndo obedece aos
padrdes institucionais e isso se evidencia no fato de que as fronteiras da feira, que foram
pensadas e estruturalmente construidas para limitar as relacdes de comércio dentro de uma
determinada area, foram ampliadas.

Apesar da infraestrutura inadequada para abrigar os feirantes e fregueses, a quantidade
de feirantes aumentou de tal maneira a ponto de ocorrer semanalmente a ocupacgdo de calgadas
e parte do estacionamento para a armacao de barracas e venda de produtos diversos, desde
eletronicos a frutas, verduras e roupas. Essa apropriacao dos diferentes espagos nao planejados

pode ser observada na Figura 13:

Figura 13 - Comercializac¢ao além dos limites da feira da CEASA, 2018.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A ocupagdo de calgadas, ruas e estacionamentos para a comercializacdo provocou uma
ampliacdo das fronteiras do lugar da feira para além do que a principio foi determinado pelo

poder publico na constru¢do do espaco. Isso intensificou a modificacdo da forma da feira e,
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com isso, o lugar destinado ao comércio se ampliou potencializando a funcido de ponto de
encontro entre produtores, comerciantes e artesaos, mas para além disso ampliou-se também as
trocas de saberes e fazeres entre a cidade de Vitéria da Conquista e cidades proximas. Essa

ampliacao do lugar feira pode ser percebida também em outras feiras da cidade.

2.3 A feira da Patagonia

Traz pra mim umas brevidades
Que eu quero matar a saudade
Faz tempo que eu fui na feira
Ai saudade...

Elomar Figueira de Melo

Uma das feiras que também cresceu consideravelmente na cidade de Vitéria da
Conquista foi a Feira do bairro Patagdnia. Ela surgiu com a expansao da cidade e a necessidade
de espacos de comercializagdo de produtos que estivessem mais proximos da populacio do
bairro, pois o deslocamento de aproximadamente 4 km até o centro da cidade, onde se localiza
o Centro de Abastecimento, era dispendioso ou de dificil acesso. A Figura 14 é uma fotografia

de 1960 da feira da Patagdnia, como ficou popularmente conhecida.

Figura 14 - Feira da Patagonia em Vitéria da Conquista,1960
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Fonte: Arquivo ﬁblico Municipal e Vitéﬁa da éonquista, 2018
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As diversas barracas aglomeradas identificam a feira. A presenca de carros na rua de
terra vislumbra o que atualmente € a Avenida Frei Benjamim, uma das principais vias de acesso
ao bairro. A qualidade da imagem surpreende, apesar do tempo e das rasuras, pois possibilita a

observacdo de detalhes significativos que podem ser vistos na Figura 15.

Figura 15 - Feira da Patagonia em Vit6ria da Conquista, 1960
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Fonte: Arquivo Piiblico Mun{cipél de

s

Vitéria da Conquista, 2018.

Com a ampliacdo da fotografia, é possivel notar a quantidade de pessoas que circulam
no local, os produtos espalhados no chdo em mesas ou barracas, a presenca de cadeiras e a
exposicdo de alimentos em panelas. H4, também, carrinhos de madeira utilizados para carregar
as compras dos fregueses, cestos € latas que se espalham pelo lugar. Todos esses elementos que
se repetem nas andlises das fotografias das feiras compdem caracteristicas marcantes desse
lugar repleto de significados. E nessa perspectiva que Carlos enfatiza que “[...] a produgio do
lugar liga-se indissociavelmente a producdo da vida” (CARLOS, 1996, p. 28).

E possivel perceber as iniimeras mudancas ocorridas ao longo das décadas, nas Figuras
16 e 17, em termos de estrutura, forma e funcdo, pois a feira tornou-se ainda mais importante

para o abastecimento do bairro e o crescimento do comércio em torno dela.
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Figura 16 e 17 - Feira da Patagoma em V1t0r1a da Conqulsta 2018

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

As modifica¢des ocorridas na feira da Patagdnia associam-se a reforma da feira entre as
décadas de 1980 e 1990, quando foi construida a cobertura que atualmente abriga os boxes de
verduras e legumes, carnes, artesanatos e os setores de lanchonetes e restaurantes. Um

comerciante de bebidas que possui um box dentro da feira, revela: “Eu vim de Minas pra c4, de
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Jordania, e ndo tinha nada quando cheguei, ai consegui essa barraca aqui e to até hoje, na mesma
barraca’”.

O espaco destinado a constru¢cdo da cobertura apresenta-se hoje insuficiente para as
demandas dos feirantes e fregueses, devido ao crescimento do bairro, o que ocasiona o uso do
espaco nas ruas laterais pelos feirantes. Além do crescimento do bairro, o aumento do
desemprego e as dificuldades socioecondmicas enfrentadas nas cidades faz com que os cidadaos
busquem ocupar o lugar da feira como alternativa de melhoria das questdes financeiras. Este
fator abrange a exposicdo dos produtos em dia de maior movimento, utilizando carrinhos,
carrogas ou lonas no chdo para a comercializacao.

Todos os feirantes precisam ter a concessdao do municipio para trabalhar e somente os
produtores rurais podem se instalar livremente, desde que paguem para a Prefeitura Municipal
de Vitdria da Conquista uma taxa referente ao uso do ponto de comércio na feira. No Cédigo
de Policia Administrativa, no Artigo 123, apresenta-se claro que somente ao produtor rural serd
permitido ocupar espagos nas feiras livre e cobertas para comercializar seus produtos, mediante

taxa de licenca.

> Senhor Auresino, 63 anos, feirante ha 24 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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2.4 A Feira do Bairro Brasil

Das feiras da semana

gosto mesmo das de domingo:
Feira de artesanato,

feira de frutos do mar,

feira de livros,

feira livre

para ficar dormindo.

Marilda Confortin

A feira do Bairro Brasil é uma das feiras mais antigas da cidade Vitéria da Conquista e
funciona a céu aberto. Por seu cardter de abrigar diversas barracas com inimeros produtos de
artesanatos, biscoitos, roupas, acessorios, eletronicos e alimentos, ela ja esteve presente em
pontos diferentes do Bairro Brasil, mas desde a década de 1980 passou a ser montada préxima
a BR 116 e ao Departamento Nacional de Estradas de Rodagem (DNER), ao lado do Mercado
Publico Municipal de Vitoria da Conquista.

No ano de 1986, deu-se inicio a construcdo do Mercado Publico Municipal, em uma
area que foi desapropriada para tal fim.

O Mercado Municipal passou a abrigar, em sua extensdo, diversos boxes e na parte
superior, alguns restaurantes. O funcionamento ocorre todos os dias da semana iniciando as 7
horas. O fluxo de pessoas € constante e se intensifica aos sdbados e domingos quando ocorre a
feira.

A constru¢do do Mercado Publico ocorreu pela necessidade de se proporcionar mais
seguranca, abrigo e comodidade aos feirantes, no entanto, a feira ndo deixou de ocorrer ao lado
do Mercado. Com a estrutura de restaurantes e sanitdrios presentes no Mercado, a feira cresceu
e se intensificou aos arredores dele, configurando uma relagcdo de complementariedade que
reforcou a necessidade da presenca da feira. Para os comerciantes do Mercado, a presenca da
feira aumenta o fluxo de pessoas nos boxes.

O uso dos boxes dentro do mercado confere comodidade e acolhimento para os feirantes
e fregueses e também favorece tanto a exposicdo dos produtos quanto a circulagdo entre um
pavilhdo e outro, ou entre os restaurantes que atendem as pessoas que circulam no mercado e
os comerciantes proximos a estes estabelecimentos.

Na Figura 18, observa-se a execugdo da obra de constru¢do do Mercado Municipal.
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Figura 18 — Constru¢do do Mercado Municipal de Vitéria da Conquista, 1986.
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Fonte: Arquivo Publico Municipal de Vitéria da Conquista, 2018

Na Figura 19, uma comparacdo das fotografias feitas do mesmo lugar com o Mercado

em funcionamento atualmente.

Figura 19 — Mercado Municipal de Vitéria da Conquista, 2018
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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Entre os prédios que compde o Mercado Municipal existem espacos que passaram a ser
ocupados pelos feirantes e as barracas e os tabuleiros montados para abrigar os produtos se
espalham entre o mercado e a feira. Ao caminhar entre eles os espacos se confundem, tamanha
a interdependéncia que se estabeleceu no lugar e somente um olhar muito atento consegue
especificar onde comeca e onde termina o mercado e a feira.

Como pode ser observado na Figura 20, ha uma relag@o de interdependéncia entre esses

espacos, além de um vinculo capaz de borrar os limites e ressignificar as fronteiras.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Com o espraiamento da feira € possivel perceber que seu crescimento ao longo dos anos
¢ bastante relevante para a materializacdo de uma rede de comércio e fluxo de mercadorias
dentro do bairro e principalmente dentro da cidade. Sobre a territorializagdo do comércio no

Bairro Brasil, Silva afirma:

A feira livre, enquanto primeira atividade desenvolvida pelos comerciantes
desse bairro, deu inicio a esse processo, trazendo consigo relacdes e
caracteristicas proprias desse tipo de comércio, as quais foram fundamentais
para o desenvolvimento desse territério. A maneira como se criou um vinculo
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estdvel entre moradores, comerciantes e aquele local deu origem e permitiu
que esse territorio se materializasse no bairro Brasil (SILVA, 2015, p.19).

Como afirma Silva, a feira proporcionou um movimento de vinculo entre moradores e
comerciantes do bairro, permitindo que o processo de materializacdo do lugar se efetivasse.
Ainda hoje o vinculo dos moradores com os feirantes € significativo. Como a feira € montada
e desmontada toda semana, impreterivelmente ao fim da tarde dos sabados, para funcionar aos
domingos, muitos moradores ficam impedidos de utilizar garagens e os portdes, pois as calcadas
das suas casas ou estabelecimentos sdo tomados por feirantes expondo seus produtos, como

demonstram as Figuras 21 e 22.

Figuras 21 e 22 - Feirantes em frente a entradas de garagens, feira do bairro Brasil, em Vitéria
da Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

O que poderia gerar um caos nas relagcdes de sociabilidade é contornado pelo vinculo de
amizade que se estabelece e também do entendimento acerca da importincia da feira para os
feirantes.

O Senhor Pedro, que mora em uma das ruas em que a feira € realizada aos domingos,
quando perguntado se a feira atrapalha sua rotina, responde. “Olha, ¢ um caso pra vocé ter
paciéncia, né?! Quando precisa tirar o carro af tira e coloca na rua e depois sai, porque se deixar
pra tirar quando a feira comega af ja era, mas as pessoas precisam, né?! Entio a gente entende™®.
Os feirantes ocupam as ruas e, por isso, 0 acesso com carros € motos fica impossibilitado e a

unica forma de circular pela feira que ocupa as ruas € a pé, mas, mesmo com a mudang¢a na

rotina dos moradores que, além da frente da casa ocupada pela feira, convivem com o

6 Senhor Pedro, 42 anos, morador do Bairro Brasil. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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movimento de pessoas e os sons e cheiros/odores caracteristicos de uma feira, entendem que é
algo importante para o bairro e para as pessoas que vivem como feirantes.

O Senhor Jairo que mora em frente a feira, em entrevista, explica: “Aqui era uma
complicacdo pra gente sair, e eu que tinha caminhdo toda vez tinha que tira cedo, mas agora fez
esse arranjo aqui de passagem de carro e as barracas mais pra 14, ficou melhor. Mas a feira

também diminuiu’”’

. A observacdo do Senhor Jairo, de que a feira diminuiu, pode ser verificada
na pesquisa de campo. Anteriormente se presenciava as duas ruas laterais ao Mercado
Municipal tomadas pela feira e, atualmente, sé se verifica uma rua ocupada pela feira. Alguns
feirantes atribuiram a reduc¢do da feira a crise econdmica e as dificuldades de plantar em razao
da seca e questdes financeiras.

A Figura 23 € uma fotografia da Feira do Bairro Brasil em um domingo habitual de feira

e, ao fundo, se observa o Mercado Municipal de Vitéria da Conquista.

Figura 23 — Feira e Mercado Municipal de Vitéria da Conquista, 2017.
—

Fonte: Pesquia dé‘camp 2 18

As barracas permanecem como modelo para setorizagdo da mercadoria e organizacio
dos produtos e, enfileiradas, formam ruas que dao acesso a passagem de pessoas, carrinhos ou

até carrogas para transportar as mercadorias. A integracdo das barracas com o Mercado ocorre

7 Senhor Jairo, 47 anos, morador do Bairro Brasil. Entrevista concedida em janeiro de 2019.



50

de forma natural, ocupando as paredes laterais, os corredores e a frente do mercado, em uma
simbiose que se torna dificil separar Mercado e feira quando esta estd montada.

Interessante perceber que o modelo de barracas montadas e aglomeradas em um mesmo
espaco € essencial para dar forma a feira. Essa unicidade pode ser contemplada nas Figuras 24

e 25, que exibem uma pequena parte da feira do Bairro Brasil na cidade de Vitéria da Conquista.

s 24 e 25 - Barracas na Fei

Figura
Y

ra do Birro rasil, Vitéria da Conquista, Bahia, 2017.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Esta feira € montada todas as semanas entre sibado e domingo, muitos feirantes que
também trabalham na feira da Ceasa transportam suas mercadorias para o Bairro Brasil e
montam as barracas com os produtos que sobraram da feira do dia anterior. Um nimero
consideravel de pessoas circula por ela todas as semanas, entre elas produtores rurais, pessoas
de regides proximas e comerciantes, devido a diversidade de produtos oferecidos e a sua
extensao.

As barracas firmam-se e sustentam-se umas as outras em um imenso tecido que abriga
os alimentos, as pessoas e as relacdes que ali se processam. Durante a pesquisa ndo foram
encontrados documentos que estabelecem uma regularizacdo especifica com relagdo ao tipo de
lona que deve ser utilizado pelos feirantes, nem material especifico que deva ser utilizado na
construcdo da estrutura da barraca. A falta de um documento que regulamente esse processo
pode conferir inseguranga aos fregueses e aos feirantes, porém, a heterogeneidade na escolha
dos materiais para as barracas também confere o aspecto de espontaneidade e diversidade

presentes na feira.
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O uso das barracas é tao expressivo que na Figura 26, apresentada a seguir, em um
registro feito hd quarenta anos na principal feira da mesma cidade, € possivel perceber que as
formas das barracas sao muito parecidas e visualmente elas causam impacto muito semelhante

no que se refere as suas estruturas atuais.

Figura 26 - Barracas na Feira de Vitéria da Conquista, Bahia, 1978.
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Fonte: Acervo do Arquivo Puiblico Municipal, 2017.

A feira apresentada na Figura 26 acontecia em torno do Mercadao, inaugurado na década

de 1970. Sobre o Mercadao, Teixeira enfatiza que

[...] na década de 1970 a dindmica econdmica do Mercaddo ocorria de forma
mais intensa, contudo, com a construcdo da Central de Abastecimento
(CEASA), de outros mercados e de feiras livres em outros bairros da cidade a
dindmica econdmica do Mercaddo foi gradativamente se enfraquecendo.
(TEIXEIRA, 2018, p. 109)

A afirmacdo de Teixeira confirma que mesmo com a constru¢do dos Mercados
Municipais as feiras ndo deixaram de ser realizadas e mesmo com a dindmica estrutural
modificada, ainda constituem um elemento importante na representacdo econdmica e social da

cidade.
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Um elemento que dificilmente é reproduzido por lojas ou mercados e que pode ser
observado nas Figuras 27 e 28 € a luz refletida pelo sol, que proporciona as barracas € aos
alimentos um tom bem diferente em cores que vao se modificando a medida que se caminha
entre elas. Esse movimento instiga o olhar, pois as nuances diferentes de cores entre os
alimentos também estimulam os outros sentidos e agregam a feira um atrativo maior e provoca

o desejo de melhor explorar o que ela tem a oferecer.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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A tradi¢do de montar barracas € algo que proporciona resisténcia das feiras no espago,
o que lhe atribui dinamismo, movimento e gera afeto. Além disso, o que pode ser experimentado
embaixo das lonas, seja na negociagdo demorada, seja no reencontro de um amigo, seja nas
inferéncias sobre as demandas do lugar, torna o ato de comprar mais prazeroso e divertido. As
barracas sdo organizadas em setores de alimentos como frutas, verduras e legumes, queijos e
biscoitos, e alimentos processados que vao encontrando seu lugar entre tantos outros.

Muitas vezes, para atrair os olhares dos consumidores, a imprensa ou a midia trata a
feira como sindnimo de sujeira, inseguranga, barulho e transtorno, em uma tentativa de voltar
os olhares do consumo para produtos industrializados, partes de uma cadeia produtiva que
insere diferentes setores de comercializacgao.

A cadeia produtiva engloba setores que vao desde a produgdo de determinado produto,
como o trigo por exemplo, até a embalagem e comercializa¢do de farinhas ou derivados deste.
Enquanto a mandioca e a tapioca niao conseguem lugar de destaque nos supermercados ou na
midia.

Assim, a feira apresenta-se como lugar de comércio informal, o que para Santos se

caracteriza como o circuito inferior da economia que

[...] é formado de atividades de pequena escala, servindo, principalmente, a
populacdo pobre; ao contrdrio do que ocorre no circuito superior, essas
atividades sdo profundamente implantadas dentro da cidade, usufruindo de um
relacionamento privilegiado com sua regido (SANTOS, 1978, p.38)

Em relagdo ao circuito superior Santos (1978) diz que ele emana diretamente da
modernizacdo tecnoldgica e ndo estd ligado ao local ou regional, mas sim as atividades
diretamente ligadas ao comércio exterior.

Nesse sentido, as feiras apresentam de modo bem especifico as caracteristicas do
circuito inferior, seja no que se refere as relacdes personalizadas com os fregueses e as relagdes
de trabalho que sdo muitas vezes familiares, seja na utilizacdo da publicidade de forma
incipiente, ao contrdrio do circuito superior que utiliza em massa estes servicos. Contudo,
estratégias anteriormente utilizadas apenas no circuito superior passaram a fazer parte do
cotidiano das feiras como pode-se observar nas Figuras 29 e 30 com a propaganda sobre o uso

do cartao de crédito,
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Figuras 29 e 30 — Propaganda para pagamento com cartdo na Feira, Vitéria da Conquista,

2018.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

O uso de cartdes de débito ou crédito na feira tornou-se comum, mesmo com toda a
simplicidade que as barracas se apresentam, o acesso a essa tecnologia atende a necessidade de
comercializacdo, a necessidade de vender e isso faz com que muitos feirantes se aperfeicoem
no uso e na aquisi¢ao dessa tecnologia, para “ndo perder venda” como afirma uma feirante.

E mesmo diante da pressdo mercadoldgica do capital e da midia, com propagandas
incansdveis sobre os melhores produtos e os melhores supermercados, as feiras permanecem

com dinamismo e movimento, pois

[...] as feiras representam importantes areas de circulagcdo na cidade, tanto
circulacdo de pessoas, como de capitais. Em geral seus principais produtos sao
de origem agricola, todavia os industriais e artesanais também sdo
comercializados, como roupas, sapatos, utensilios domésticos, bijuterias, etc.
E essa diversificacdo de mercadorias e de pessoas que faz das feiras livres
locais tnicos e de importante andlise, pois como os produtos e as pessoas que
nelas estdo presentes sdo provenientes de vdrias outras regides, implicam
sempre numa constitui¢do de redes e fluxos (COSTA, 2016, p. 210).
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Os saberes associados ao uso de cadernetas, notinhas ou listas com os nomes dos
fregueses e anotacdes sobre compras ou pedidos daqueles que costumam pagar mensalmente
se associam a outros recursos como o uso de maquinas de cartdo de crédito ou débito, destacado
na Figura 31. Ao ser perguntado sobre o uso de notinhas Sr. José afirma: “Vixe! o caderno ta
cheio! Hoje até que ndo, que a gente ja botou a maquineta e com o cartdo ja mudou muito, mas

tem muita gente que s6 compra na notinha”.®

Figura 31 - Uso de maquina para pagamento na Feira da Ceasa, Vitéria da Conquista, 2018.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018. -

Para o Sr. Lucas, que possui uma barraca de salgados e lanches, e também usava
notinhas para as vendas (Figura 32), mas ndo usa mdaquina, a resposta foi diferente, “Tinha
muita gente abusando da oportunidade, eu tinha cliente de 15 anos que comprava em nota, mas
nio compensava porque o dinheiro ficava parado, ai eu parei de vender com nota”.’

Os pagamentos feitos nos cartdes se associam aos registros em cadernetas que mesmo

com a inser¢do da tecnologia insistem em se manter.

8 Sr. José, feirante ha 32 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
% Sr. Lucas, 39 anos, feirante hd 15 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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Figura 32 - Uso de notas para pagamento na Feira da Patagdnia, Vitéria da Conquista, 2018.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Para Santos (2008, p. 250) no circuito inferior as relacdes comerciais baseiam-se no
baixo investimento de capital e na relagcdo de confianga com o cliente e “[...] a discussdo que se
estabelece entre o comprador e o vendedor sobre o preco de uma mercadoria” possibilita a
negociacio e a aproximacao entre estes.

As barracas também proporcionam diversidade a feira, pois aproximam os que
constroem as barracas dos que circulam por elas e isso possibilita um ambiente acolhedor e
descontraido, a0 mesmo tempo em que torna esse lugar diferente de qualquer outro. Tal aspecto
tem sido relevante aos olhares de hipermercados que tentam reproduzir o modelo em seus
estabelecimentos como forma de atrair os consumidores e assim ha todo um estudo para criar
um ambiente informal ou de proximidade com os consumidores. Sobre a comercializacdo feita
em mercados Wille e Menasche afirmam que

[...] comprar alimentos tornou-se um trabalho qualificado que exige uma
escolaridade de vérios anos. E preciso ler, examinar, comparar e,

principalmente, combinar todos esses fragmentos de saber para poder
mobilizé-los no instante da compra (WILLE e MENASCHE, 2015, p. 90).

O ato de examinar as mercadorias usando os sentidos, como a vis@o, para observar a

qualidade dos produtos; o tato, para apalpar os alimentos; o olfato e at€é mesmo o paladar, na
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experimenta¢do de alguma fruta ou biscoito, sdo gestos observaveis com frequéncia nas feiras
e ndo sdo possiveis de serem observados nos supermercados.

A dindmica da experimentagcdo e observagdo que se passa na feira ndo se realiza nos
supermercados devido as embalagens dos produtos naturais ou produtos industrializados, como
0s que se encontram em conserva. Além dessa experimentacdo ndo ser comum nos mercados
ainda ha avisos que inibem tal pratica como placas de “Proibido degustar alimentos no interior

do mercado”. Wille e Menasche enfatizam que

[...] na mudanga ocorrida com a industrializacdo da alimentacao, para fazer
boas compras, foi preciso aprender novas taticas. Antes, a visita a0 mercado
era o momento de um maravilhoso ballet de gestos, piscadelas de olho e
mimicas: o dedo indicador afastava a folhagem das frutas para permitir
observar o grau de maturidade da polpa, o polegar apalpava a firmeza dos
rabanetes. Hoje compramos os mantimentos acondicionados de tal maneira
que exigem uma gama de gestos anteriores a qualquer preparacdo culindria.
Para fazer compras, é preciso, sobretudo, gostar de ler e saber decifrar as
etiquetas. (WILLE e MENASCHE, 2015, p. 90)

A dindmica da feira ndo pode ser reproduzida, acima de tudo, pela auséncia de alguém
que possa intermediar a compra, como um feirante faz. Na Figura 33 é possivel perceber a

arrumacao criteriosa das frutas e legumes em uma tentativa de reproducao das barracas na feira.

Figura 33 - Frutas e legumes expostos em um supermercado de Vitéria da Conquista, 2019.

>
Fonte: Pesquisa de Campo, 2019.
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Os supermercados, diferentemente das feiras, aparentam ser armazéns de produtos
apresentados com a estética de alimentos sauddveis para atrair consumidores, de forma que a
estética da feira parece ser reproduzida, ja a dindmica do cotidiano do lugar e das relagdes nao.

Sobre isso, Mascarenhas afirma:

No ambiente festivo e amistoso da feira livre, em que brincadeiras acontecem

com frequéncia, é restituido um pouco do sentimento de solidariedade e
simpatia perdida na sociedade moderna. E fato que estes sentimentos nio
serdo legitimos, uma vez que a feira livre estd inserida na sociedade moderna
e ¢ criacdo desta. Mas, em contraposicdo ao ambiente frio e formal dos
supermercados, as feiras constituirdio um verdadeiro reduto comunitério
dentro da cidade de concreto (MASCARENHAS, 2008, p.81).

Durante a pesquisa nas feiras foi possivel perceber que os fregueses se aproximam das
barracas normalmente com uma linguagem préxima, amigavel, cumprimentando o feirante, ou
ja pedindo uma determinada mercadoria encomendada com antecedéncia, os fregueses também
conversam entre si e comentam sobre a qualidade dos produtos, as preferéncias, trocam
experiéncias dicas e receitas. Toda essa partilha possibilitada pelo ambiente informal aproxima
as pessoas. A afirmacdo de Mascarenhas se evidencia na narrativa da Senhora Marinalva que,

ao ser perguntada sobre os motivos que a fazem frequentar da feira, explana:

E bom demais porque na feira vocé escolhe, vocé pede uma pechincha, né
ndo?! No mercado ndo, o preco td 14 e € aquele mesmo e acabou.

O negécio € o seguinte, quando vocé vai na feira € bom porque a gente
conhece pessoas, conversa com vendedores. No mercado vocé chega ali, pega,
bota 14 no caixa e € X, nem fala assim: bom dia senhora!

E aqui € outra coisa, todos os vendedores que eu compro sio meus
amigos!'”

O que a Senhora Marinalva revela quando diz que todos os vendedores sdo seus amigos
€ o significado que a feira tem para ela e a importancia que exerce na sociedade, no que se
refere a elaboracdo cultural e social do cotidiano na constituicdo do lugar, pois este se faz
também pelas experiéncias, pelos afetos, pela presenca de cada sujeito com suas narrativas e
lembrancas aferidas aquele espaco.

E importante ressaltar que os fregueses sio aquelas pessoas que frequentam a feira

semanalmente ou, pelo menos, uma vez ao meés, além disso, ndo sdo apenas aqueles que

10 Senhora Marinalva, 75 anos, frequenta feiras hd mais de 50 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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compram seus produtos, mas que de alguma forma mantém relagdes de sociabilidade neste
lugar.

Para S4, a feira € “[...] um espaco que constitui e caracteriza as ‘franjas’ do capitalismo
moderno, crucial em diversos aspectos a continuidade dindmica de seu funcionamento
contemporaneo” (SA, 2011, p.41). Mesmo com as transformagdes ocorridas nas relacdes
trabalhistas, de producdo e de comércio a resisténcia das feiras no tempo estd ligada a forca das
relagdes sociais que se caracteriza por um conjunto de comportamentos e de atributos que
continuam presentes, enraizados, marcados, comportamentos que muitas vezes se apresentam
como tradi¢des!’.

Com o crescimento da cidade, as ruas ou as pracas que abrigavam as feiras, se
modificaram para dar lugar as outras construgdes, outras fun¢des, porém, mesmo com outros

remodelamentos na arquitetura ou na cultura local, a feira estd cada vez mais viva!

11O conceito de tradigdo ¢ entendido aqui segundo a abordagem de Cruz (2017) que afirma: “uma tradi¢do ndo
precisa necessariamente ser antiga, pois nio € esse o tnico e principal fator que a define algo como tradicional. De
todo modo, deve ter uma dimensdo de envolvimento com o passado e com a persisténcia no presente”. (CRUZ,
2017, p. 188)
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MEMORIA SOCIAL E LUGAR FEIRA

< s
AT SN

O mundo dos velhos, de todos os velhos, é,

de modo mais ou menos intenso, o mundo da memoria.

Dizemos: afinal somos aquilo que pensamos e amamos, realizamos.
E eu acrescentaria: somos aquilo que lembramos.

Norberto Bobbio
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3 MEMORIA SOCIAL E LUGAR FEIRA

Ndo hd pior cegueira que a de ndo ver o tempo.
E nés jd ndo temos lembranca sendo
daquilo que os outros nos fazem recordar

Mia Couto.

A producao do espago se faz por meio das vivéncias e da contribuicdo de cada sujeito
social, seja pelo trabalho, pela cultura, pelas narrativas e pelas modificagdes materiais ou
imateriais. As cidades abrigam esses espacos e no seu cotidiano forma-se uma teia de relacoes
sociais que adquirem significado e o configuram como lugar. Sobre a memoria das cidades

Abreu afirma:

A histéria e a memoéria de uma cidade ndo se constroem, entretanto, apenas
nesse espaco. Elas precisam também daquele espaco concreto, daquele espago
onde se desenrola a vida cotidiana. Um espaco complexo, preenche de
singularidades. Um espaco onde dominam nao apenas as determinacdes, mas
também as contingéncias. (ABREU, 1998, p.91)

As espacialidades das relacdes humanas se materializam no lugar e constituem o
processo de producdo do espaco. Com esse entendimento, Mendes considera que “[...] a
categoria lugar ¢ essencial a analise do espago geografico” (2015, p. 971).

O lugar é a manifestacdo espacial das experiéncias e da comunica¢do humana, sem as
vivéncias individuais e sociais ndo ha memodria e ndo ha producao do espago, o vinculo é,
portanto, inevitavel. Para Costa (2008, p.152), “[a] identidade que o individuo mantém com o
lugar € articulada com uma relagdo de proximidade imediata e ai ele se define, se constroi
através dos conhecimentos de seu entorno imediato”.

Por meio da reflexdo sobre as vivéncias dos grupos de fregueses e feirantes, surge o
reconhecimento da feira como lugar de espontaneidade da memoria para os sujeitos que se
relacionam ou se relacionaram com este espaco € permite uma andlise que considera os
ambientes onde sdo tecidas as historias individuais e coletivas lugares de combinacdes de
experiéncias e relagdes sociais, ou seja, lugares que permitem o reconhecimento do constructo
social da memoria (HALBWACHS, 1990) e sdo capazes de revelar o que as praticas cotidianas

dizem sobre este espago.
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A reflexdo sobre o lugar € potencializada por meio da vivéncia do sujeito social, assim,
importa 0 modo como ele vé e o que ele diz sobre esse lugar. Para Nora, existe o lugar de
memoria'? que se caracteriza por apresentar trés sentidos: o material, o simbélico e o funcional.
Analisar a feira como lugar de memoria e compreender as relacdes que se estabelecem entre os
seus grupos sociais revela sua importancia para se compreender a producgdo do espaco na cidade.

Nesse contexto, a feira apresenta sentidos que se entrecruzam e € possivel identificar o
sentido material por se concretizar desde a sua organizagdo e montagem das barracas até a
consolida¢do na venda dos produtos, mas também fortemente constituida pelo sentido imaterial
e simbdlico presentes nas relagdes de sociabilidade, pois os grupos sociais que circulam na feira
se reconhecem como feirantes e fregueses e estes constituem esse lugar e recriam
cotidianamente seus ritos possibilitando refor¢car um sentimento de formagdo de identidade e

pertencimento. Sobre o lugar de memoria, Nora afirma que

[...] a raz@o fundamental de ser de um lugar de memdria € parar o tempo, é
bloquear o trabalho do esquecimento, fixar um estado de coisas, imortalizar a
morte, materializar o imaterial [...] para prender o maximo de sentido no
minimo de sinais, € claro, e € isso que 0s torna apaixonantes: que os lugares
de memodria s6 vivem de sua aptiddo para a metamorfose, no incessante
ressaltar de seus significados e no silvado imprevisivel de suas ramificagdes
(NORA, 1993, p.22).

Ao analisar a feira, sua fun¢do, forma e representacao material e simbdlica, é possivel
identificar que ela se faz entre uma metamorfose de tradi¢des e de ressignificagdes e constitui-
se inegavelmente como lugar de memoria, cada vez mais imprevisivel em suas ramificacdes.

A feira também se destaca como lugar onde se presencia diversas narrativas. A
linguagem € um elemento forte e evidente, que traz a tona historias diferentes, possibilitando
uma (re) conexdo com a memoria do lugar. O Sr. José trabalha com biscoitos, queijos e doces

artesanais na feira desde a inauguracao dos pavilhdes cobertos e relembra com saudade:

Eu lembro até quando fundou aqui que teve até um show daquele cantor
Amado Batista, [risos] eu ndo curto mais hoje, mas na época eu curtia! Eu
comecei com meu pai, trabalhando com ele, ele tinha um ponto aqui e af ele
comprou esse ponto aqui € me deu. [...] Era tio bom naquela época, que a
gente vinha pra c4 as 3h da manhd e hoje o comércio ta tdo diferente. Antes as

12 Termo proposto por Pierre Nora (1993), o significado de lugar de memoria estd relacionado a lugares que tem
como funcdo estabelecer uma ligacdo entre o passado e o presente, considerando a necessidade da preservacdo das
memorias coletivas em lugares como museus, arquivos e bibliotecas. Contudo, o autor menciona que outros lugares
podem constituir-se em lugares de memoria, quando a histéria de vida e as memdrias dos sujeitos sociais sdo
fortemente relacionados a esses lugares.
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10 horas da manhd vocé podia ir pra casa que a mercadoria j4 tinha acabado,
hoje as vezes fica até de tarde.'?

A lembranga do Sr José permite compreender a importincia da memoria social na
andlise do lugar, pois a compreensido da memoria possibilita identificar a esséncia das relagdes,
das apropriacdes materiais e simbdlicas que configuram a totalidade do espago e do tempo.
Segundo Relph, “A esséncia do lugar ¢ a de ser o centro das agdes e das intengdes, onde sdo
experimentados os eventos mais significativos de nossa existéncia” (RELPH, 1976, p.8).

A forma como sdo dispostos os elementos que constituem as feiras nao sofreram muitas
alteracdes; a permanéncia do modelo ou de alguns elementos no lugar feira se caracteriza como

rugosidades, que na definicdo de Santos é

[...] o que fica do passado como forma, espaco construido, paisagem, o que
resta do processo de supressiao, acumulacio, superposi¢do, com que as coisas
se substituem e acumulam em todos os lugares. As rugosidades se apresentam
como formas isoladas ou como arranjos (SANTOS, 2006, p.140).

As rugosidades sdo os aspectos adaptados em um tempo anterior e que perduram
atribuindo as acdes ou usos atuais suas possibilidades como constru¢des espaciais. As
rugosidades podem ser categorizadas ndo somente como elementos fisicos, mas, sobretudo,
como instrumentos das relagdes que se conectam ao seu passado histoérico.

Diversas sdo as rugosidades presentes na feira que vao desde a organizacdo dos espagos
até as permanéncias de objetos. Exemplos desses objetos sdo cestos de palha e as balancas que

eram utilizados para pesar ou selecionar os produtos, conforme expostos Figuras 34 e 35.

13 Senhor José, 50 anos, feirante ha 32 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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Figuras 34 e 35 - Cesto de palha e balanca na feira do bairro Brasil, 2018.

o
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Os cestos de palha sdo elementos recorrentes na feira, utilizados para conduzir frutas e
legumes a balanca e hoje, apesar de ainda resistirem como rugosidades, estdo sendo substituidos
aos poucos pelas bacias de pléstico. Segundo uma feirante, as bacias de plastico sdo mais leves,
ocupam menos espaco, sdo mais praticas para carregar e higienizar. As balancas que utilizam
diferentes medidas de pesos também perduram no tempo e exercem a mesma fungdo e ainda
que existam balancas mais modernas e mais leves, as antigas ndo foram substituidas.

O ato de ir a feira tem diferentes significados que estdo ligados as necessidades humanas
e que sdo impregnados de valores culturais e econdmicos, ligados ao lugar, gerando rugosidades.
Isso reflete na memdria social, como ligacdo entre o tempo passado e o tempo presente na

produgdo do espago, uma vez que a memoria social € materializada no lugar. Nora afirma que

A curiosidade pelos lugares onde a memoria se cristaliza e se refugia esta
ligada a este momento particular de nossa histéria. Momento de articulagéo
onde a consciéncia da ruptura com o passado se confunde com o sentimento
de uma memdria esfacelada, mas onde o esfacelamento desperta ainda
memoria suficiente para que se possa colocar o problema de sua encarnagao.
O sentimento de continuidade torna-se residual aos locais (NORA, 1993, p.7).

E possivel dizer que as feiras na cidade de Vitéria da Conquista revelam a importancia
que os diferentes sujeitos sociais atribuem a este lugar. Dessa forma, o sentimento de
pertencimento a um lugar é exposto, sentido, materializado e este sentimento de pertencimento
pode ser observado na Figura 36, que apresenta a opinido dos feirantes sobre gostarem ou nao

de trabalhar na feira.
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Figura 36 —Pergunta aos feirantes se gostam de trabalhar na feira, Vitéria da Conquista, 2018.

Gosto, minha mée
conseguiu o ponto
pra mim aqui e eu

Nio, quem gosta
& minha mulher,
aqui a gente fica

vim! :
muito preso, eu
fico quando é o
Jetto.
Niol
Eu gostava era de
viajam, pegar
J&eﬁ - Vocé gosta de Gosto demais!
trabalhar na 1558 Adut
- vida!
feira?
Gosto, se eu nio
gostasse acho que ja :
tinha pulado fora, Sl
porque assim, voce Gosto, adoro, =
botar de 6h até de nunca falei mal
noite todo dia, se vocé dessa fetra, pelo
_ ndo gostar ndo fica contrario
o néo! . agradeco a Deus!

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Dos vinte feirantes que concederam entrevista formal durante a pesquisa, quinze
disseram que gostam de trabalhar na feira e apresentaram nas suas narrativas uma boa relagao
com o lugar e com os feirantes vizinhos. Os feirantes que disseram nao gostar de trabalhar na
feira apresentaram argumentos como ter outro trabalho ou que mesmo nao gostando fazem o
melhor que podem no seu trabalho.

Nesse sentido, as feiras sdo marcadas como lugares de encontro, caracterizadas como
fendmeno econdmico e social, mas também sdo mosaicos, espacos em que a multiplicidade se
manifesta e se completa. Sao os lugares onde muita coisa se realiza a0 mesmo tempo, onde os
sons se entrelacam em sutil harmonia e as coisas se ajeitam em uma aparente desordem. Sobre

as feiras, Vedana ressalta que

[...] foi a partir dos espacos de feiras-livres e das relacdes e interacdes
estabelecidas entre seus frequentadores que passei a me indagar sobre estas
formas de vida diversas que compde a dindmica urbana, na qual um ato,
aparentemente simples, como a compra de alimentos, pode estar carregada de
significados que ultrapassam a razdo que envolve no que tange a tessitura das
relacdes sociais presentes a sociedade contemporanea (VEDANA, 2004, p.11).
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E nessa tessitura de relagdes sociais que a feira vai se constituindo dia a dia. A feira é
composta por lugares com a temporalidade e a espacialidade moveis e ela € resultante do
estabelecimento de varias relagdes, inclusive as de poder, como os setores formais e informais
do comércio.

De acordo com o Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), no
Decreto n° 3551, de 4 de agosto de 2000, no Artigo 1°, ficou instituido que os bens culturais de
natureza imaterial seriam registrados em livros e no mesmo decreto no inciso IV, € instituido o
“Livro de registro dos lugares, onde serdo inscritos mercados, feiras, santudrios, pracas e demais
espacos onde se concentram e reproduzem praticas culturais coletivas”. Isso caracteriza as
feiras de forma geral como patrimOnio inserido na memdria coletiva.

Para Aragjo, “[...] as feiras contemporaneas, diante de suas multiplas caracteristicas,
enquadram-se direta ou indiretamente em todas estas categorias que se configuram como
patrimonio imaterial” (ARAUJO, 2013, p. 6), pois abarcam as principais caracteristicas
apontadas nesses livros, como os saberes enraizados no cotidiano, as formas de expressdao que
estdo presentes nos fazeres dos feirantes, as celebragdes que estdo associadas a cultura e
comércio de alimentos utilizados em festejos juninos, isso configura a feira como lugar de
sociabilidade onde se reproduz praticas sociais coletivas.

No que se refere a permanéncia na feira é possivel perceber que as relacdes de
parentesco sdo intensas € recorrentes o que ocorre, possivelmente, por conter no Codigo de
Policia Administrativa que o ponto comercial da feira sé pode ser passado para o conjuge apds
falecimento ou herdeiro mais velho, o que faz com que as relacdes sejam atreladas aos parentes,
como demonstra a Figura 37. Verifica-se, ainda, relacdes entre irmaos, cunhados ou tios, o que
expressa que o trabalho na feira afeta a familia como um todo e alarga as relacdes de amizade

no lugar.
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Figura 37 — Relagdes de parentesco nas feiras de Vitéria da Conquista, 2018.

Meu pai tinha uma
barraca de biscoitos &
Meu marido manteiga (Sr. José)
(Sra. Adriana) .
Aqui trabalha
2u e a esposa
(Sr. Gude)

Tem parentes
que trabalham
na feira?

A minha irmi tinha um
restaurantezinho e o
companheiro dela tinha
uma barraca de fruta
(Sr. Liomar)

Meus dois filhos
trabalham na feira, meu
filho é sapateiro e
minha filha vende

Atualmente ndo, mas legumes (Sra. Elza)

ja tive meu pai que
trabalhou no Ceasa.
(Sr. Lucas)

"y

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A figura expressa que os feirantes possuem uma relacdo de proximidade com a feira que
perpassam geracoes e isso afeta diretamente as relagdes entre os sujeitos e fortalece as relagdes
de sociabilidade que se estabelecem com o lugar.

O Artigo 123 do Cédigo de Policia Administrativa do Municipio de Vitéria da
Conquista, lei 695/93, no capitulo IV, discorre sobre as feiras livres e do comércio eventual se

estabelece que:

Para o exercicio da atividade de feirante nas feiras livres e cobertas é
necessdria licenca da Administracio Municipal e matricula. Pardgrafo Unico
- Ao produtor rural serd permitido, quando ndo exerga a atividade de feirante,
ocupar espagos nas feiras livres e cobertas para vender diretamente ao
consumidor seus produtos, mediante pagamento de taxa de licenca.
(VITORIA DA CONQUISTA, 1993, p.13)

A determinacdo da lei foi confirmada pelos feirantes nas entrevistas em que eles
disseram possuir um registro do ponto e que eventualmente eram submetidos a fiscaliza¢do do
documento.

No que se refere a substitui¢do da matricula ou licenca para uso do espago na feira, foi

verificado durante as entrevistas que feirantes que ocupavam as barracas nao eram exatamente
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aqueles que haviam conseguido a licenca. Ao serem indagados hd quanto tempo estdo na feira,
foi possivel perceber que ndo estavam regularizados conforme o cddigo de policia
administrativa, visto que havia feirantes que estavam ocupando um lugar que ndo condizia com

o Artigo 126, que estabelece:

No caso de falecimento do feirante produtor ou revendedor terd prioridade
para obtencdo de matricula em substitui¢do, a vitiva e na sua falta o herdeiro
mais velho. Paragrafo Unico - O exercicio deste direito deverd ser manifestado
no prazo de 30 (trinta) dias contados do 6bito e ndo havendo manifestagdo, a
matricula serd deferida a quem a requeira. (VITORIA DA CONQUISTA,
1993, p.14)

Percebe-se que mesmo na apropriacio da feira como lugar de memoria, nao € somente
dessa forma que se pretende defini-la, pois ela ndo é apenas lugar de memoria, mas também
lugar onde a ordem econdmica € condicionada aos padrdes estruturados € a0 mesmo tempo
surgem formas diferentes de comercializacdo, como o local especifico para a comercializagao
de frutas, separado logisticamente do local de comercializacdo de carnes, dentre outras
especificidades.

Apesar de a feira se constituir como espaco de comercializagdo € também € o lugar dos
afetos, da comunicagdo, da espontaneidade, da confianga e da criatividade e o conjunto dessas
manifestagdes diversas. Assim, “a memoria busca sempre essa vinculagdo com um lugar que a
consolida, pois € neste que as experiéncias se materializam” (MENDES e MENEZES, 2015,

p.5) e permite a reflexdo sobre a produgdo do espaco.

3.1 O Lugar na construcao da memoria social

Memodria é coisa recente. Até ontem, quem lembrava?
A coisa veio antes, ou, antes, foi a palavra?

Ao perder a lembranca, grande coisa ndo se perde.
Nuvens sdo sempre brancas. O mar? Continua verde.

Paulo Leminsk

A feira é comumente conceituada como o lugar onde ocorre a negociagdo ou a
comercializacao de produtos, mas para além da forma explicita do comércio, a feira € um lugar

de trama social que modifica quem nela se envolve. Para Massey, “[...] o lugar, em outras
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palavras, nos modifica ndo a partir de um pertencimento visceral, mas a partir da prética do
lugar, da negociacao das trajetorias que se intersectam” (2008, p. 219-220). Com a afirmacao
do autor € possivel perceber como a feira livre potencializa a oportunidade de vivenciar o saber
substancial e as diversas relacdes dos diversos espacos partilhados dentro da cidade.

O estreitamento das relacdes que se intersectam nesse lugar pode ser observado na
afinidade da feirante Celia que quando perguntada sobre uma memoria significativa que a
vincula  feira, responde: “E a gente plantar, né?! Trazer os produtos organicos que a gente
sabe que td cuidando dos clientes da gente bem e da gente também, porque a gente ndo usa
agrotoxico e sabe que é uma coisa saudavel”.'*

Para Célia, a relacdo de confianca estabelecida com seus fregueses, no que diz respeito
aos produtos que oferece, tem tanta relevancia que € a primeira lembranca que ela expressa ao
ser indagada sobre a feira.

Na feira, as experiéncias estdo diretamente associadas a memoria pois “[...] cada
lembranca individual € um ponto definido em relacdo a lembranca coletiva, isso deve ser
observado como forga para o acaso que circula a todos os membros da comunidade” (SANTOS
e COQUEIRO, 2017, p.181), assim, as feiras sdo carregadas de significagdes humanas e
vivéncias do cotidiano e sao impregnadas de infinitas possibilidades de andlises e informagdes
que estdo presentes nas memorias desses sujeitos sociais e daqueles que herdaram suas
memorias.

A percepgao de diferentes temporalidades e espacos pode proporcionar a compreensao
do que se apresenta além de nds, entendimento do outro, das coisas, do que estd ao redor. Tudo
isso, atrelado a compreensao dos sentidos, provoca em nds um estado de lembrancga, ancora a
memoria, € 0s acontecimentos ndo sdo mais deixados de lado na escolha entre lembrar e
esquecer. Para Halbwachs (1990) sao como “sementes de rememoracao”.

O tempo que uma semente demora para forma-se € a memoria social em si, que para
Abreu, “[...] vive das pausas, dos momentos de siléncio, lugar entre movimentos” (2016, p.47).
Assim, Abreu evidencia a importancia de flanar'>, de observar, para que haja essa fixacdo da
memoria. Para que uma memoria seja rememorada € preciso que haja vontade de memdria, algo

que desperte, que desponte, que sobressaia sobre o que estd sendo visto repetidas vezes.

14 Senhora Célia, 42 anos, feirante ha 20 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.

!> Termo utilizado por Abreu para enfatizar a arte de se distanciar para criar, proposta por Water Beijamin “A
“flanerie” emerge como saida possivel, em que os sujeitos deixam de ser simples passantes para se transformarem
em observadores, munindo-se dos distanciamentos criticos necessarios a fim de criar novos sentidos para uma vida
que parece apresentar apenas mondtonas repeti¢oes” (ABREU, 2016, p. 47)
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A experiéncia de trabalhar na feira, com as vivéncias no cotidiano desse lugar, trazem a
tona acontecimentos que provocam recordagdes por meio de referéncias ancoradas nos quadros
sociais de memoria da feira como a palavra Alegria, que carrega toda a simbologia do
sentimento, estimula nos feirantes as memdrias vinculadas a este lugar, como sintetizado na

Figura 38.

Figura 38 — Alegria como palavra de rememoracado nas feiras de Vitéria da Conquista, 2018.
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[m——————=—=——=—==—=—=—==—=—-= 7
|
|

A maor alegria  for

| 1 | |
1 | I 1 |
, filhos, acho que esse : | comprar minha casa, | | na feira! (Sra :
 infarto foi Deus que | | tirar uma casa daqui de |\ Adriana) |
| me dev pra mim vim |, 1 dentro. (Sr. Lucas) o :
praqui. (St Gude) | 0| nITITIieee
; e h .+ | Ndo tenho motivo pra

b ' i Uma AL EGRIA! satr triste nem chegar

l

1

|

l
________________ . ) | triste  aqui  chego
Foi o dia que a gente v alegre  saio  alegre,
foi tirado de 13 da '
rampa e fo1 colocado

|
1: ~4 chego feliz saio feliz,
|
no galpdo. Todos os
|
I
|
|
I
|
|
I

I

|

|

I

|

|

I

|

. - I

! ) s& eu quiser ir embora |
' O pessoal que tem aqui, :
| porque vocé nio ganha !
|

|

|

|

I

|

|
: duas horas eu vou, se
I
' bem, mas se diverte! O |
I
|
|
I
|

dias que vem chuva e
sol a gente sente a
alegria de ta
protegido. (Sr. Lio)

|
|
I
! S
|
| eu quiser ir seis eu
| LV 1 vou eu que faco meu
, pessoal agqm € bom !
|
|
I

ario!
| demais. (Sr. José) horario! (Sra. Elsa)

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Quando perguntados sobre uma Alegria vivenciada no lugar feira, os sujeitos sociais
acionam lembrangas marcantes de experiéncias vividas na feira, ou que tenha ligagdo com ela,

e 1sso acontece porque

Mesmo quando constréi lembrancas baseadas em experiéncias individuais, o
sujeito precisa recorrer a instrumentos que lhe sdo fornecidos pelo meio social,
tais como as ideias e as palavras. S6 assim ele pode tornar sua experiéncia
inteligivel e comunicdvel, ndo sé para os outros, mas também para si mesmo.
O individuo absolutamente isolado ndo seria capaz de construir qualquer tipo
de experiéncia, ndo sendo capaz também de manter qualquer tipo de registro
sobre o passado. (RIOS, 2013, p. 5)

O poder que a memoria possui de proporcionar uma experiéncia transformadora por

meio de fatos comuns ou cotidianos a diferencia de fatos historicos. A memoria coletiva
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apresenta um papel fundamental na fixacdo das memdrias individuais, pois “[...] ndo ¢ na
histéria apreendida, € na histéria vivida que se apoia nossa memoria” (HALBWACHS, 1990,
p.60). Por isso, as memorias dos feirantes, os quadros sociais de memoria que se formaram no
tempo/espaco constroem pensamentos, reflexdes e imaginacdes que fecundam os sentimentos
e transformam-se em lembranga ou esquecimento. Isso permite “[...] a formagdo de memorias,
que cumprem uma fung¢do social fundamental: elas contribuem para a manutencao e coesao dos
grupos, na medida em que ajudam a produzir o sentimento de identidade entre seus membros”
(RIOS, 2013, p. 5). Por meio das memdrias, o grupo contribui para a constru¢do de um
sentimento de comunidade e identidade que confere materialidade e estabilidade ao modo de
vida no lugar.

Tanto Halbwachs como Pollak possuem semelhancas nos estudos sobre a memoria
social que se referem a construcao do sentimento de identidade de individuos e grupos.

Segundo Pollak, € importante lembrar que a memoria € constituida basicamente por trés
elementos: os acontecimentos, as pessoas e os lugares. Eles podem refletir fatos vivenciados ou
projetados por outras pessoas ou grupos e, sobre isso, Pollak (1992, p. 204) afirma que “[...] a
memoria ¢ um elemento constituinte do sentimento de identidade de uma pessoa”; essa
constru¢do identitdria vai ocasionar o reconhecimento do seu posicionamento no mundo, na
cidade, no lugar e em suas experiéncias.

Isso possibilita o entendimento mais profundo da compreensdao dos lugares para a

memoria social. Sobre a memoria e o sentimento de identidade Pollak discorre que,

Se podemos dizer que, em todos os niveis, a memoéria € um fendmeno
construido social e individualmente, quando se trata de memdria herdada,
podemos também dizer que ha uma ligacdo fenomenolégica muito estreita
entre a memoria e o sentimento de identidade (...), a imagem que uma pessoa
adquire ao longo da vida referente a ela propria, a imagem que ela constréi e
apresenta aos outros e a si propria, para acreditar na sua prépria representacao,
mas também para ser percebida na maneira como quer ser percebida pelo
outros ( POLLAK, 1992, p. 204).

A afirmacdo de Pollak descreve de maneira singular o que as entrevistas com os feirantes
apontaram como o seu reconhecimento como alguém que possui uma identidade e um lugar de
memoria e representacdo. A narrativa da feirante Marcela revela bem esse aspecto quando

enfatiza:

Eu trabalho aqui desde 13 anos, eu vinha com minha vé, fia. Ficava aqui com
ela pra ajudar. Ai depois minha v6 ficou doente e depois morreu, dai minha
tia assumiu aqui, mas ndo deu conta, af eu fiquei vindo com ela. Depois minha
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tia largou e eu assumi. Hoje eu trabalho na feira de Belo Campo, Barra do
Choca e aqui (Feira do Bairro Brasil) e 14 no Ceasa. Trabalho dia de sdbado,
domingo, segunda e quinta, cada dia num lugar! (Marcela sorri e faz gesto de
for¢a com as maos, segurando uma bacia de pléstico!)

Aqui € s6 eu, sozinha, e sustento cinco filho. N¢€ facil ndo! Mas eu dou conta
né!!e

A narrativa e as memorias de Marcela expressam o quanto o lugar feira faz parte da sua
esséncia, das suas vivéncias e da sua identidade como feirante, como mulher e como mae. A
feira é o seu lugar de representacdo, de historia e de memoria. Assim como Marcela, outros
feirantes também expressam o mesmo sentimento de pertencimento ao lugar.

Um vendedor de lanche na Feira da Patagbnia em Vitdéria da Conquista, ao ser

questionado sobre algo que ele s6 encontra na feira, responde:

Algo que eu s6 vejo na feira € o sentimento de comunidade'’” que nio tem
nos outros comércios, essa proximidade, que nos outros comércios sao muito
frios em relag@o a isso, c€ trabalha numa loja, c€ fala com um vizinho mal mal,
aqui como cé ta de cara a cara todo dia entdo ou vocé fala ou vocé fala!'8

O sentimento de comunidade exposto pelo feirante reafirma o que “[...] seria, portanto,
a “funcdo” da memoria: ela participaria ndo s6 da criagdo do senso de igualdade entre os
membros de uma dada coletividade, mas também da demarcagao de fronteiras entre os outros”
(RIOS, 2013, p. 10). De acordo com o autor, o senso de igualdade evidencia a importancia da
coletividade e do sentimento de comunidade para a configuragdo da memdria social e sua
vinculagdo com os lugares e grupos sociais.

Por tudo isso, a ancoragem da memoria nos lugares estd ligada a distribuicdo das ruas,
das casas, das barracas, dos fregueses e dos feirantes na feira que expressam o movimento do
cotidiano das vivéncias e das relagdes que a compdem.

No caso dos sujeitos que saem do campo para a cidade, a migracao impde uma mudanga
de habitos internos e externos que precisam de uma rede para se sustentar. Para Cavalcanti
(2002, p. 293), “[...] os migrantes mais antigos costumam fazer uso de racionaliza¢des para

encobrirem a dor do desenraizamento”, mas geralmente os mais jovens ndo conseguem e

16 Senhora Marcela, 36 anos, feirante hd 23 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.

17 S40 aspectos distintivos de uma comunidade, dispor de uma 4rea geogréfica definida, estar unido por lagos
familiares, manter interesses em comum, compartilhar antecedentes e participar de uma mesma tradi¢do histdrica,
confrontar os problemas por maior nimero de membros da comunidade criando-lhes um sentimento de pertencer
ao grupo, relacionar-se entre si como membros da comunidade de forma generalizada, ser tributdrios de um corpo
de instituigcdes e servicos. (Artigo https://queconceito.com.br/comunidade).

18 Senhor Lucas, 39 anos, feirante h4 15 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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N

retornam para o lugar de origem. Essa afirmacdo do autor remete a importancia do
enraizamento e da memoria para a sua propria reestruturacdo em outro lugar.

O Senhor Liomar, que trabalha na feira ha 25 anos, se lembra com emocao de quando
era crianga:

O que eu mais guardo comigo € que antes de trabalhar no Ceasa eu vinha pra
o Ceasa pra tentar garimpar alguma coisa né?! Tentar juntar umas cebolas que
caia no chdo, e af eu pegava e as vezes pedia uma fruta, ndo ganhava né?!.
Afum dia eu pegando uma fruta embaixo da banca, ai um homem veio e pisou
nas minhas costas e falou: some daqui sendo eu vou lhe bater!

Eu mulequim na feira né?!

Af as vezes pedia uma coisa pra um num dava, pedia outro ndo dava, ia pegar
carrego ndo ganhava... Af quando eu adquiri um ponto meu eu falei: vou fazer
diferente! Af toda pessoa que vem pedindo eu dou! [...] porque eu me lembro
desse dia, dessa vez...!"?

A narrativa do feirante reforca que a memoria vai com o sujeito social, afeta suas
relacdes, suas vivéncias; os sabores da infincia, as brincadeiras, as dores e as alegrias de um
lugar contribuem direta ou indiretamente para a construcao social.

A narrativa € relevante para a compreensao do passado e do presente, assim como da
importancia de se estabelecer correspondéncias entre as rupturas e as continuidades historicas,
como fonte de entendimento para uma época.

Nesse contexto, o primeiro passo para a reconstrucao da “memoria das cidades”, que
para Abreu corresponde “[...] ao estoque de lembrangas que estio eternizadas na paisagem ou
nos registros de um determinado lugar, lembrancas essas que sdo agora objeto de reapropriacao
por parte da sociedade” (ABREU, 1998, p. 89), ¢ entender o processo do lugar em seu tempo
histérico, que se desenvolve em diversas escalas. A Figura 39, apresentada a seguir, mostra a

barraca de frutas adquirida pelo Senhor Liomar:

19 Senhor Liomar, 43 anos, feirante hd 25 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

As memdrias sobre a feira podem ser evocadas pelas lembrancas e expressas pela
oralidade. O respeito aos depoimentos e as narrativas que se evocam pelas lembrangas e
constituem a memdaria sdo importantes, pois quanto mais se entra em contato com o contexto
histérico mais a pesquisa se aproxima do caminhar da pessoa no tempo e no espago.

As mudangas espaciais, que ocorrem nas construgdes e nas integracdes entre ambientes
dentro das cidades, vdo ocultando e desnudando, ao longo do tempo, diversas historias,
passagens, monumentos e lugares de vivéncias que ao serem modificados também ocultam e
revelam as memorias individuais e coletivas. Por isso, “Ver, no cotidiano, um elemento de
novidade e encontrar, no banal, a possibilidade do extraordindrio, eis a chave para poder chegar
as camadas mais profundas do palimpsesto” (PESAVENTO, 2004, p.29).

As cidades apresentam-se como um desafio no que tange as discussdes sobre memoria,
histdria, espaco e tempo. A metédfora da cidade como um palimpsesto, discutida por Pesavento
(2004), instiga o que a autora chama de “arqueologia do olhar”, enfatizando que a cidade

apresenta muito mais coisas ocultas do que podemos ver de forma superficial.
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3.2 Revelando as nuances da feira: narrativas, lugar e memoria

O olho vé,

a lembranga revé

e a imaginagdo transvé.

E preciso transver o mundo.

Manoel de Barros

As narrativas, as memorias coletivas e as vivéncias cotidianas sdo elementos
fundamentais para a constru¢do de uma ci€ncia que consiga também interpretar o presente.

Somos a tnica espécie que tem o dom de iniciar uma fala com “Era uma vez...”. Esse
dom de contar historias, de narrar, de flanar entre sonhos e realidades é cada vez mais precioso
a medida em que, como afirma Walter Benjamin, “[...] sdo cada vez mais raras as pessoas que
sabem narrar devidamente”, e com isso privam-se de “intercambiar experiéncias” (BENJAMIN,
1994, p.1).

A narrativa, que nasce da tradi¢ao oral, se perde quando a arte de contar de novo se
dissolve na desnecessidade de ndo estar presente e atento ao que se faz e ao que se escuta, pois
“[...] quanto mais o ouvinte se esquece de si mesmo, mais profundamente se grava nele o que é
ouvido” (BENJAMIN, 1994, p.6) e este ¢ o segredo da narrativa: no momento do seu
nascimento ter a mesma autoridade da memoria quando o sujeito se encontra na hora da morte.

Apesar da for¢a da narrativa, a informacdo ou, pelo menos, a necessidade dela, chega
para deixar a narrativa enfadonha, pois para compreender a narrativa € preciso rememorar,
associar, questionar ¢ compreender. Mas tudo isso € cansativo para muitos ouvintes e a “[...]
cada manha recebemos noticias de todo o mundo. E, no entanto, somos pobres em histérias
surpreendentes” (BENJAMIN, 1994, p.5). Para Benjamin, “[...] metade da arte narrativa esta
em evitar explicagcoes” (1994, p.8) e, assim, o ouvinte fica livre para interpretar como quiser.

Ao tratar sobre as narrativas, o mesmo autor enfatiza que “[...] a arte de narrar esta
definhando porque a sabedoria esta em extingdo” (1994, p.3). Além disso, o autor afirma que
toda narrativa requer um ouvinte que deve apresentar-se atento. Ao narrar coloca-se a mostra
experiéncias, e falar de experiéncias € falar de sabedoria, do que foi vivido, sentido, do que foi
apreendido e guardado na memdria. Para a senhora Célia, que comercializa produtos organicos

na feira da Ceasa, ao ser motivada a narrar sobre a importancia da feira, ela diz: “A feira ¢ muito
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importante pra mim porque tanto eu trais como eu levo né?! Eu levo as coisas que eu ndo tenho
pra minha casa! ” %

Ao escutar a narrativa da senhora, no momento em que sua linguagem se manifesta
investida de sabedoria e simplicidade, € perceptivel a sua bagagem de saberes referentes a lida
com a feira. Ao dizer sobre o que ela traz para a feira, faz um gesto de levantar a mao sobre os
produtos organicos e sorri, enfatizando que ela mesma planta e colhe o que vende e quando ndo
estdo bons ela nem traz! Ao falar sobre o que ela leva da feira, faz novamente o gesto de volta
com a mao, como se apontasse um outro lugar, onde ela mora.

Para a senhora Célia, trazer para a feira e levar da feira € algo que faz parte da sua vida,
do seu cotidiano. A feira ndo ocupa s6 o lugar destinado a venda dos produtos, mas ocupa a
vida, a casa, os fazeres dela no seu dia a dia. De fato, ela ndo leva somente o que precisa, como
também leva a feira consigo e a traz de volta, toda semana. E quantos de nds, ao visitar a feira,
ndo fazemos isso?! Quanto da feira trazemos em nds, com todas as cores, os cheiros, os sabores,
as pessoas, 0s gestos, o lugar que carregamos na memoria? E parafraseando Rosa, “Sertdo: é
dentro da gente” (ROSA, 1994, p. 436), a feira, também € dentro da gente!

Assim como para a senhora Celia, que leva e traz produtos para si, sem as narrativas e
a memoria nos distanciamos de levar e trazer, de intercambiar experiéncias, de contar e ouvir;
sem as narrativas nos distanciamos de pensar, de interpretar e de nos surpreender; sem as

narrativas e as memorias nos distanciamos do lugar e ndo podemos compreendé-lo em sua

completude.

20 Senhora Célia, 40 anos, feirante ha 20 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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A FEIRA: LUGAR DE SABERES E FAZERES

As coisas mudam no devagar depressa do tempo.

Guimardes Rosa
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4 A FEIRA: LUGAR DE SABERES E FAZERES

Segunda-feira tem feira na esquina
Se apressa menina que vamos pra ld
Na quarta-feira tem feira, senhora
Olha, ndo demora, que vai acabar.

Rita Rameh e Luiz Waack

A feira livre é um espaco em que no dia a dia os costumes criados sio reforcados, os
tragos culturais construidos, os valores e as tradi¢des repassados e, com isso, essa multiplicidade
possibilita a constru¢do da memoria dos sujeitos sociais.

O cuidado ao selecionar os alimentos faz parte do trabalho e da tradi¢do na feira;
organiza-los, arruma-los em pacotes, bacias ou agrupa-los para que possam ser vistos, cheirados,
tocados e apreciados pelos fregueses € o que estabelece as relacdes de sociabilidade e, entre os
saberes que se propagam e se firmam, configura-se uma estética bem particular que vai
construindo as vivéncias e o cotidiano de cada sujeito, constituindo a histéria e a memoria do
lugar. Todo esse processo cria redes de apoio entre os feirantes e fortalece os vinculos sociais

que, de acordo com Menezes, significam a criacio de

[...] redes de sociabilidade, constituem recursos utilizados envolvendo
atributos, intencionalmente apresentando-se como uma estratégia de trabalho,
de reciprocidade, de producdo, de proximidade. As redes constituem, pois, em
uma relagdo primdria estratégica cotidiana constituida pelos atores sociais,
que atuam como emissores ou receptores; os vinculos ou elementos
relacionais atuantes estdo permeados dos aspectos simbdlicos, éticos e
consistem em fortes atributos nas relagdes econdmicas (MENEZES, 2009, p,
165)

Os lagos que ligam o passado e o futuro sdo ativados pelo conjunto de praticas que
transitam entre os sujeitos sociais que ocupam o espago da feira. Entre estas praticas estdo as
histérias contadas em torno do produto, a cultura que o abarca, o sabor, 0 gosto, as pessoas
envolvidas no processo de producgdo até o consumo do alimento.

Em Vitéria da Conquista € possivel perceber como a presenca da mandioca € relevante
na feira, desde a sua comercializagcdo in natura até a fabricacdo de diversos produtos que a
utilizam como base. A mandioca, por exemplo, passa pelo processo de moagem, vai ao fogo
para ser torrada até se transformar em farinha e gomas que sdo utilizadas no preparo de

alimentos como doces, bolos, caldos, beijus e biscoitos.
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As Figuras 40 e 41, apresentadas a seguir, expressam um pouco dessa tradi¢do presente
na feira por meio da forma como este produto é apresentado ao consumidor. A Figura 40
apresenta uma fotografia feita em 1978 e a Figura 41 apresenta uma fotografia feita em 2014,
ambas feitas em feiras da cidade de Vitdria da Conquista em periodos histéricos diferentes, mas
com os produtos expostos de forma que se assemelham muito, em montes agrupados, amarrados

ou nao, para que seja vendido aos fregueses.

Figura 40 - Disposi¢do de raizes de mandioca na Feira de Vitéria da Conquista, 1978.

Fonte: Acervo do Arquivo Pablico Municipal, 2014

A imagem expressa pela fotografia revela um pouco da dindmica da feira, com as
pessoas que circulam com sacolas e negociam os produtos com o enquadramento fotogréfico
para o vendedor de mandioca e para a exposi¢do desses produtos de forma agrupada, em

montinhos amarrados, o que faz com que os fregueses tenham acesso ao produto. Nao muito
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diferente dessa imagem, a Figura 41 mostra um vendedor de mandioca também expondo seus

produtos de forma selecionada aos fregueses.

Figura 41 - Vendedor de mandioca na Feira do Bairro Brasil, Vitéria da Conquista, 2018.
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O cuidado que o vendedor proporciona a raiz da mandioca, ou macaxeira, ao seleciond-
la e organizd-la em pequenos montinhos para ser vendida demonstra um saber fazer que
possibilita ao alimento assumir um lugar de destaque entre as barracas fazendo com que chame
a atenc¢do dos fregueses. Este movimento representa uma tradi¢do na venda do produto, € como

afirma Cruz, tradi¢des

Sao referéncias passadas que, de algum modo, organizam o presente. Para
estar viva, a tradicdo precisa obter na atualidade sua significac@o, pois é na
ancoragem com o presente que ela adquire sua forga, fazendo com que a
tradicd@o seja geradora de continuidade. A tradicdo remete a coletividade ndo
apenas a compartilhamento e transmissdo, mas como forma de organizar a
memoria coletiva (CRUZ, 2017,p.188).
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A forma como os feirantes organizam os produtos, representados nas figuras, estd
diretamente relacionada com a forma de saber fazer, presente nesse compartilhamento de
conhecimentos. A mandioca também € comercializada de outras formas, como demonstrado na

Figura 42.

Figura 42 - Mandioca comercializada na feira da Ceasa, Vitdria da Conquista — 2018.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Essa forma de apresentagdo do alimento cortado, limpo, embalado e exposto para a
venda, j4 em quantidades determinadas, apresenta-se como uma ressignificacdo da
comercializacdo do mesmo produto que atrai bastante os fregueses, pois facilita o transporte, o
manuseio e o preparo.

Geralmente, a mandioca que chega a feira para ser comercializada o que € resultante de
encomendas vindas de povoados na drea rural da cidade, a exemplo do povoado de Capinal,
que produz mandioca e abastece boa parte dos feirantes na Ceasa. Na feira também é possivel

encontrar goma e farinhas que sio processadas da mandioca, como mostram as Figuras 43 e 44.
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Figuras 43 e 44 - Derivados da Mandioca, feira do bairro Brasil, Vitéria da Conquista, 2018.

]

Fonte: Pesquisa de cpo, 2018.

Os fregueses podem acompanham o processo de peneirar a farinha de goma para
produzir beiju e ter acesso a goma e a farinha que estdo sendo produzidas. Este € um processo
artesanal que caracteriza uma maneira de saber fazer, e que algumas pessoas fazem em casa.
Observa-se, na Figura 45, que também ha diversos tipos de farinhas que chegam as barracas ja

peneiradas e prontas para serem comercializadas.

Figura 45 — Diversos tipos de farinha sendo comercializados na feira da Ceasa em Vitdria da
Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de ampo, 2018

As gomas sdo utilizadas para a fabricagdo de biscoitos, paes, bolos e beiju que formam

uma rede de produtos produzidos a partir da mesma matriz que € a mandioca. Os biscoitos na
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feira sdo elementos que merecem destaque, pois fazem parte do cotidiano conquistense. Eles
podem ser encontrados em diversos tamanhos, formas, cores, sabores e texturas, como mostra

a Figura 46.

Figura 46 - Biscoitos na feira, Vitéria da Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A variedade de biscoitos produzidos por meio da mandioca atrai compradores de
diversos lugares, formando nao s6 um polo de comércio com outras regides que gera emprego
e renda para intimeras familias, mas também um lugar de interacdo e trocas sociais.

Toda essa dinamica que envolve a produgio de diferentes tipos de biscoitos a partir da
mandioca tem se diversificado com essa interacdo estabelecida entre os fregueses e, nessa
relacdo, novas demandas aparecem e os fregueses vao indicando as novidades nos sabores,
incorporando ao lugar novas formas de fazer.

As encomendas de biscoitos costumam chegar a feira durante os dias da semana que

tem menor movimento de fregueses, como mostram as Figuras 47 e 48.
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Figuras 47 e 48 - Carregamento de Biscoitos na Feira da Ceasa, Vitoria da Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Os biscoitos chegam bem cedo para serem descarregados para nio atrapalhar o trinsito
no local e para que os feirantes tenham tempo de embalar os produtos e separar as encomendas
que sao feitas pelos fregueses na feira da Ceasa antes do sdbado, dia mais movimentado na feira.
Essas encomendas feitas pelos feirantes também sdo redistribuidas para outras feiras durante a
semana.

Alguns desses produtos sdo prontamente oferecidos para degustagdo, pratica comum na
feira entre feirantes e fregueses que afeta diretamente as relagdes de proximidade entre eles. De

acordo com Almeida,

Ao eleger a feira livre para realizar suas compras, os fregueses evidenciam
elementos que vao a principio de uma razdo pratica do consumo a um menor
custo até aos aspectos simbdlicos que envolvem seus gestos de compra — a
alquimia que se processard em suas cozinhas ao preparar os alimentos para
serem ingeridos, o frescor, a pureza e as caracteristicas dos géneros adquiridos
(ALMEIDA, 2009, p.45).

Ao escolher um local para fazer suas compras os fregueses preferem a feira por diversos
motivos, tais como as relacdes de amizade, o preco mais acessivel, os produtos de maior
qualidade, o fato de poderem experimentar os produtos e ainda confiar nos feirantes. Além
disso, o uso das novas tecnologias, principalmente as redes sociais, tem motivado os fregueses
a terem maior contato com os feirantes, o que melhora o atendimento e a comercializa¢ao dos
produtos.

Em entrevista com a Senhora Adelaide, moradora de Vitéria da Conquista e

frequentadora da Feira da Ceasa ha mais de 20 anos, foi possivel compreender como o uso de
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algumas tecnologias tem afetado as relagdes entre os feirantes e fregueses na comercializagao

dos alimentos. Ela fala um pouco sobre como realiza as compras na feira:

Durante a semana eu vejo o que té faltando em casa, quando ndo dé tempo de
passar pra comprar eu ligo e peco pra guardar pra mim. Af eu passo no sdbado
e ja ta certo, pego meus biscoitos, minha carne, meus ovos caipiras e termino
de fazer a feira. Assim fica mais fécil, porque quando ndo tinha o telefone nem
o zap eu chegava e num tinha mais, af era s6 na barraca que eu j4 conhecia. Af
era o jeito pegar em outra barraca, mas ndo era a mesma coisa.?!

O que a senhora Adelaide faz € realizar uma encomenda do que precisa com o feirante
antes de chegar a feira, para depois finalizar a compra e o pagamento. A frequéncia da freguesa
e a relacdo de confianca que se estabelece a casa encomenda, faz com que os feirantes tenham
certeza do pagamento da compra.

Sem o uso do telefone ou de uma rede social para fazer sua encomenda e garantir seu
produto a freguesa fica a mercé da sorte, sem saber se teria tempo de chegar a barraca e
encontrar o que deseja, o que poderia colocar em risco a sua frequéncia na barraca e a relagao
de confianca com o feirante.

Seja na compra ou na venda dos produtos, essa pritica também estd relacionada aos
saberes e fazeres que permanecem, mas ao adaptar-se a nova realidade comercial com o uso da
tecnologia na feira, os feirantes e fregueses também passam por uma ressignificacdo nas

relacdes sobre as artes de saber fazer. Sobre essa questdo, Almeida enfatiza:

As relagdes de producdo e consumo, ensino-aprendizagem das quais as feiras
populares sdo palco formatam um l6cus genuinamente educativo, visto que se
constituem em territérios consagrados as negociagdes, saberes, dizeres,
encontros sociais e outras relagdes que delimitam um espaco repleto de acdes
e ideias (ALMEIDA, 2009, p. 63).

A efervescéncia dessas acOes e ideias apontadas por Almeida fazem da feira lugar de
aprender, de compartilhar, de ressignificar as formas de fazer em um processo ativo, movente
e cotidiano, e ainda se constituem como um espago funcional, pois representam formacao social
e econdmica que agregam uma parcela considerdvel de relagcdes comerciais que dao vazao ao

circuito inferior da economia na cidade.

21 Senhora Adelaide, 48 anos, freguesa ha 30 anos. Entrevista realizada em fevereiro de 2018.
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4.1 Estratégias e taticas no lugar feira

O passado ndo reconhece o seu lugar:
estd sempre presente...

Mario Quintana

A experiéncia de compartilhar a feira € sentida por meio dos cheiros, dos gestos, da
audicdo e das percepcdes apresentadas pelo lugar aqueles que por ele circulam. E a experiéncia
que faz cada sujeito social vivenciar o lugar, que se modifica pelas marcas das diversas
trajetdrias que se intersectam.

Tal vivéncia ocorre entre articulagdes nos olhares, nas falas, nos gestos e nos fazeres e
saberes. Uma ligacdo permeada de confianca e de entrega, presente no momento da
comercializacdo de produtos, como o ato do feirante oferecer ao fregués a oportunidade de
experimentar o sabor de uma fruta, ainda que este ndo goste e ndo compre.

Desse modo, a feira apresenta-se a0 mesmo tempo fechada em si mesma e aberta como
lugar de multiplicidade de relacdes que se manifestam na medida em que os saberes e fazeres

se incorporam no cotidiano. Como compreende Silva,

E no lugar que se tem dinamicidade, ocorre 2 experiéncia vivida, cheia de
conteddos, onde se faz e refaz o cotidiano, onde acontece a reproducio da vida.
(privada, lazer, trabalho). Diante da unicidade aparente, falseia-se o peso do
lugar, espaco privilegiado das manifestacdes, das solidariedades, do cotidiano.
Reconhece que € no lugar que a vida se realiza em todas suas dimensdes
(SILVA, 2007, p.6).

A feira € este lugar de vivéncia, de memoria, de saberes e fazeres que se agregam ao dia
a dia com todas as suas contradicdes e a0 mesmo tempo apresenta-se descompromissada com
o peso dogmatico da estrutura socioecondmica, que se torna um pouco mais leve, mais solta,
livre de amarras, abrindo espaco para manifestacdes culturais e outras formas de
comercializa¢io, como o uso de medidas como bacias, latas, copos, potes, redinhas e saquinhos.

Na feira nem tudo € levado a balanga para ser vendido de acordo com o peso como nos
supermercados. Na feira ha diferentes formas de acondicionar os alimentos para vendé-los. O
feirante pode escolher priorizar a quantidade de unidades para vender em bacias, ou escolher
pelo peso do produto, para vendé-lo em redinhas.

Existem também as maneiras que os feirantes encontram de se destacarem em meio as
diversidades na feira, caracterizadas como estratégias, que, para Certeau, apresentam-se como

formas de “[...] circunscrever um préprio num mundo enfeiticado pelos poderes invisiveis do
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Outro” (CERTEAU, 2013, p.93). Essas estratégias de venda podem ser referenciadas nas
Figuras 49 e 50.

Figuras 49 e 50 — Legumes expostos na Feira do Bairro Brasil em Vitéria da Conquista,
2018.

Py
Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.
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As formas como sao dispostos os legumes demonstram uma ressignificacao nas artes de
fazer associadas as estratégias encontradas para se destacarem em meio a outras barracas. Assim
como o vendedor de mandioca cortada ou armazenada em pequenas por¢des, os feirantes

responsdveis pelos legumes também encontraram suas formas de fazer.

Figura 51 e 52 - Legumes e verduras cortados e embalados, na feira da Patagonia, 2018.
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Um elemento interessante a ser lembrado é que o fregués pode escolher entre o alimento
cortado e embalado e o alimento inteiro sem corte €, mesmo assim, pagar o mesmo valor pelo
produto. O que configura como mais uma estratégia utilizada pelos feirantes, pois eles nao
agregam valor ao produto que passou por um processo de corte ¢ embalagem. E o que eles
normalmente chamam de agrado ao fregués.

Muitas vezes as formas de saber sdo subestimadas por serem desconhecidas, tomando a

afirmacdo de Pocock sobre a personalidade dos lugares e das relagdes, pois essas formas

[...] sdo complexas e mudam segundo os que percebem. Existe um evidente
contraste entre aquele que percebe como visitante, que observa - que vé a cena
superficialmente (sight-seeing) - e aquele que estd 'em casa' e que experimenta
o lugar. (POCOCK apud HOLZER, 1998, p. 342).

Como afirma o estudioso, hé diferenca substancial entre visitar uma feira e observa-la
de fora e estar nela, fazer parte da sua constru¢do e desconstru¢cdo semanal. Isso implica em se

acostumar com o cotidiano, com as rotinas didrias e alguns elementos apresentam-se tao
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enraizados aos fazeres e saberes que a distingdo da originalidade do que se faz fica
comprometida.

Entre as diferentes formas de fazer e usos das estratégias ou titicas de consumo, estdo
as artes de saber que partem de elementos relacionados a tradi¢do no manuseio e consumo de
alimentos. As Figuras 53 e 54, apresentadas a seguir, expressam algumas das formas de saber

fazer presentes na feira.

Figuras 53 e 54 — Saberes e fazeres na Feira do Bairro Brasil em Vitéria da Conquista, 2018.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Os saberes e fazeres que podem ser vivenciados estdo associados ao cotidiano do lugar
de tal forma que o ato de cortar legumes ou debulhar feijao torna-se parte do dia a dia na feira.
Ao mesmo tempo em que se conversa com o fregués, desenvolve-se esses fazeres. A agilidade
em manusear a faca ao cortar os legumes ou vegetais reflete exatamente a habilidade alcangcada
com a pratica, com o tempo desprendido nessa atividade.

As feirantes nas Figuras 55 e 56 ndo se disponibilizaram a entrevista, mas sorriram para
a fotografia e mostraram-se habilidosas para a camera, se sentindo valorizadas pelo trabalho
realizado. Muitas vezes os fregueses sdo atraidos exatamente pela apreciacao desses fazeres no

momento da compra dos produtos.
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Figuras 55 e 56 — Feirantes cortando verduras na Feira do Bairro Brasil, 2018.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

A simplicidade presente na forma como os alimentos sdo manuseados torna-se um
atrativo aos olhos de quem passa pela feira e vivencia o lugar, uma vez que a habilidade no uso
da faca ou somente no uso das maos para manusear o alimento evidencia uma histéria do

aprender, uma arte de saber fazer. Como afirma Pompeu:

A feira livre, para além das trocas comerciais e de ser um espago tipico para a
circulacdo de mercadorias e da prépria economia de um pais, tornou-se um
lugar em que se desabrocham relagdes sociais e histérias que sdo construidas
e modificadas de acordo com a realidade dos sujeitos envolvidos — feirantes,
ambulantes e fregueses (POMPEU, 2015, p.2-3).

O envolvimento dos feirantes, fregueses ou ambulantes d4 vida a feira e instiga o olhar
sobre ela; o movimento, a linguagem utilizada, os olhares de assentimento ou nao, evidenciam
a dinamicidade do lugar e fazem com que apresentem elementos como as rugosidades que
agucam a curiosidade, pois sdo conhecimentos que fazem parte do cotidiano do lugar.

Esses lugares de ordem e desordem, frutos da configuragdo socioespacial, sdo
fundamentais para a construcao das identidades individuais e coletivas que se constroem entre

vivéncias e narrativas. Nesse sentido, Relph apud Ferreira enfatiza:

Uma relagéo profunda com os lugares € tdo necessdria e talvez tdo inevitdvel,
quanto uma relagdo préxima com as pessoas, sem tais relacdes a existéncia
humana, embora possivel, fica desprovida de grande parte de seu significado.
(RELPH, 1980, apud. FERREIRA, 2000, p. 68)
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Na afirmacdo de Relph pode-se destacar a importancia dessa relacdo profunda com os
lugares, caracteristica marcante nos estudos do autor, porque para ele os estudos sobre lugar
devem levar em consideragdo as subjetividades e. entre elas. estdo as relacdes pessoais e as
relagdes com o proprio lugar. Essas subjetividades fazem com que cada lugar se diferencie do
outro e apresente uma dinamicidade prépria, o que faz de uma determinada 4rea ser um lugar.

O compartilhamento de fazeres, saberes, formas de dizer, formas de produzir, consumir
e comercializar na feira, atua com afeto na constru¢ao de conhecimentos que estao em constante
processo de ressignificacao, que fortalecem cotidianamente as relacdes de sociabilidade como

sintetiza a Figura 57:

Figura 57 - Relagdes de constru¢do da memoria social no lugar feira, 2019.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2019.

A figura realga as relacdes presentes nas feiras, especificamente as feiras pesquisadas.
As engrenagens, pretendem a ideia de movimento e circulacdo, em que ndo hd um elemento
distinto que dda inicio a esse processo de movimento. Dentro desse quadro de memoria social as
relagdes se movimentam e giram as engrenagens das formas de saber e fazer que, por sua vez,
movimentam as estratégias e tdticas e, assim, movimentam o lugar e criam vivéncias e

experiéncias que constroem os quadros de memdria social.
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No que se refere as artes de fazer, Certeau define:

Chamo de estratégia o cdlculo (ou a manipulacdo) das relacdes de forcas que
se torna possivel a partir do momento em que um sujeito de querer e poder (...)
ser isolado. A estratégia postula um lugar suscetivel de ser circunscrito como
algo préprio e a ser a base de onde se podem gerir as relagdes com uma
exterioridade (CERTEAU, 2013, p. 93)

As estratégias utilizadas pelos feirantes com base na afirmacdo de Certeau referem-se
ao uso de formas de fazer que se destacam de outros feirantes para que sua mercadoria seja
vista de forma diferente pelos fregueses que se aproximam para uma negociacdo. A estratégia
de utilizar bacias, para expor as frutas ou legumes chama a atengdo, assim como arrumar os
produtos em montinhos ou empilhd-los ou, ainda, acondicionar em embalagens que estejam

prontas para o transporte.

Figura 58 — Feirantes vendendo legumes, feira do Bairro Brasil, Vitéria da Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Essa variedade de formas de expor e comercializar os produtos € interessante, pois
também se caracteriza como uma arte de fazer. As estratégias vestem-se de observagdo e astucia
para serem formuladas e aplicadas. Quando comecam a apresentar resultados, ou seja, quando

os feirantes passam a chamar a atencao para seus produtos devido a forma de fazer diferenciada,
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influenciados pelo uso de estratégias de outros feirantes, comegam a copiar a estratégia, gerando
um processo de novas demandas para o saber fazer.
Outra questio relacionada ao uso de estratégias na feira se refere as formas de medir os

produtos que juntamente pode ser observado na Figura 59.

Figura 59 — Feirante com barraca de andu e legumes na feira do Bairro Brasil, 2018.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Observa-se que hd duas unidades de medidas distintas em uma sé barraca. Para cada
produto a feirante utiliza uma forma de medir: a bacia, que normalmente os feirantes utilizam
para acomodar os produtos maiores e a lata de 6leo vazia, que também € utilizada como medida
para o andu ou feijao verde.

A lata de 6leo (aluminio) é uma das formas de medir mais recorrentes na feira, pois é

de fécil acesso e ja faz parte da tradi¢dao popular, como apresentado nas Figuras 60 e 61.
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Figuras 60 e 61 - Uso da lata para medir, Feira do Bairro Brasil, 2019.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

O que se observa sobre as estratégias de fazer € a permanéncia no uso da lata de aluminio,
para efetuar a medida dos produtos, que € tao recorrente e significativo que gerou um processo
de fabricacdo de latas especialmente para esta finalidade.

Quando perguntado ao vendedor de umbu, Senhor Pablo, porque ele utiliza a lata de

aluminio, ele responde:

Antes era usado umas caixas feitas de madeira, ai o povo comegou a usar a
lata e ficou. E mais facil né?! E mais leve de carregar. Af a gente enche e ainda
coloca passando assim oh! (ele mostra com a mao como faz na venda). Agora
hoje ta dificil achar 6leo pra pegar a lata (risos).

Nao tem mais ndo, ai um rapaz la no Ceasa comegou a fazer umas latas de
aluminio igual essa aqui, af ele faz e vende no lugar da lata de 6leo.??

22 Senhor Pablo, 23 anos, feirante hd 3 anos. Entrevista concedida em outubro de 2018.
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A medida por meio das latas tornou-se uma estratégia com significacdo expressiva e
criou novas formas de fazer, como a fabricacao das latas, pois encontrar latas de 6leo para serem
reutilizadas tornou-se raro.

Contudo, na Figura 62 observa-se uma garrafa pet cortada e sendo utilizada como
medidor. Ao utilizar esse tipo de garrafa cortada para medir o feijao o feirante usa de uma
estratégia para chamar a atencdo do fregués, diferente da lata, pois a garrafa pet possui um
formato diferente, um pouco mais larga, dando a impressdo de que hd uma maior quantidade
de produto e, nesse caso, a estratégia € fazer com que o fregué€s pense que recebe maior

quantidade de produto ao comprar em um vendedor que a utilize.

Figura 62 — Vendedor utilizando garrafa pet como medidor na feira do Bairro Brasil, 2019.

Fonte: Pesquisa de campo, 2019.

A ressignificacdo da forma de medir estd presente no cotidiano do lugar, a lata de

aluminio, ora tdo significativa ao ponto de ser fabricada artesanalmente para que ndo fosse
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substituida como forma de medir, passa agora por um processo de ressignificacdo pelo uso de
uma nova estratégia aplicada pelos feirantes.

Outra forma de medir os produtos € a utilizagao de copos que podem ser de aluminio,
de plastico, ou de vidro, a depender do feirante e do produto. Nesse caso, para medir as pimentas,
como observa-se na Figura 63, a feirante utilizou os copos plasticos. A estratégia de copos
transparentes como medidores, utilizada pela feirante, faz com que o produto se destaque

esteticamente e chame a atencao do fregués.

Figura 63 — Copos como formas de medir na feira do bairro Brasil, 2018.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Ja a Figura 64 mostra que a forma de medir também se dd com o uso de potinhos
transparentes com tampa, assim os produtos sdo vendidos em embalagens que podem ser
utilizadas para acondicionar os produtos sem que seja necessdrio a mudanga para outro

recipiente.
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Figura 64 — Potes como formas de medir na feira do bairro Brasil, 2018.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

Além dos copos e potes usados como estratégia para medir e acondicionar os alimentos,

na Figura 65 pode ser observado o uso das redinhas, saquinhos e bacias.

Figura 65 - Uso de bacias, redes e sacos plasticos para acondicionar alimentos, 2018.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.
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As estratégias de destaque dos produtos como formas de saber e de fazer se distribuem
pelas barracas e se espalham pelo chao das feiras a medida que se torna necessério a exposicao
dos produtos para a venda, o que atribui, ao lugar, um cardter de constante ressignificacdo e

movimento. Como afirma Giometti,

O lugar como experiéncia caracteriza-se principalmente pela valorizacdo das
relacdes de afetividade desenvolvidas pelos individuos em relacdo ao
ambiente. [...] é resultado de significados construidos pela experiéncia, ou
seja, trata-se de referenciais afetivos desenvolvidos ao longo de nossas vidas.
(GIOMETTIL 2012, p. 15)

Entre os referenciais construidos ou desenvolvidos pela experiéncia ao longo da vida,
estdo entre as formas de saber e fazer as taticas utilizadas pelos feirantes. Cada lugar € composto
por tdticas que se fazem nas vivéncias e no cotidiano. Uma tdtica que pode parecer
extremamente eficiente e pertinente, em um determinado lugar, pode niao ser bem aceita e
aplicavel em outro. As relacdes que se estabelecem na convivéncia e nos fazeres e saberes ditam,
criam e moldam as tdticas, assim como as estratégias, e produzem caracteristicas especificas
em cada lugar.

As téticas, diferente das estratégias, sdo praticas aplicadas pelos feirantes aos fregueses.

Certeau define:

Chamo de tética a acdo calculada que é determinada pela auséncia de um
proprio [...]. Ela opera golpe a golpe, lance por lance. Aproveita as ‘ocasides’
e delas depende, sem base para estocar beneficios, aumentar a propriedade e
prever saidas. O que ela ganha ndo se conserva. Este ndo lugar lhe permite
sem divida mobilidade, mas numa docilidade aos azares do tempo, para captar
no voo as possibilidades oferecidas por um instante. (CERTEAU, 2013, p. 94-
95).

As téticas sdo empregadas pelo feirante quando o fregués se aproxima para apreciar o
produto que esta sendo comercializado. Neste momento, a tatica pode se apresentar de diversas
formas, como anunciar um desconto sobre a mercadoria, usar expressdes que valorizem o
produto, chamar a aten¢do do fregués com algum gesto ou ainda oferecer o produto para ser
experimentado.

Ao acompanhar as compras da Senhora Adelaide em algumas barracas na feira da Ceasa,
foi possivel identificar, entre os saberes e fazeres, as tdticas aplicadas. Um dos momentos
registrados foi quando uma das feirantes lhe oferece biscoitos para provar antes da compra,

como se observa na Figura 66.
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Figura 66 — Vendedora oferecendo biscoitos na Feira da Ceasa, Vitéria da Conquista, 2018.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A experiéncia vivenciada e registrada na fotografia poderia ser identificada, segundo
Almeida, como “golpes ou taticas que produzem uma arte de fazer” (ALMEIDA, 2009, p. 64).
Ao oferecer o biscoito para experimentar, a feirante estabelece uma forma simbdlica de
comunicagdo e estreita lacos de proximidade, como uma forma de seduzir a freguesa na compra
do seu produto.

Para Certeau, “[...] as taticas sdo procedimentos que valem pela pertinéncia que dao ao
tempo — as circunstancias que o instante preciso de uma intervengdo transforma em situacao
favoravel, a rapidez de movimentos sucessivos de um ‘golpe’” (CERTEAU, 2013, p.96). Esse
envolvimento promovido pelo uso da tatica muitas vezes gera um espanto promissor, como um
sorriso, uma expressao de contentamento, ou um gole de afeto, e faz com que a freguesa volte
a comprar naquela barraca, com a mesma feirante e ainda divulgue a barraca entre seus
familiares e conhecidos. Com o tempo, o vinculo afetivo torna-se amizade, e no caso da Senhora
Adelaide, conforme constatamos, perdura por anos.

O fato de estar somente observando o envolvimento da Senhora Adelaide com a feirante
ndo a inibiu de aplicar, em mim, sua tdtica de experimentacdo. Com afeto, me ofereceu um

biscoito caseiro e entendendo o “golpe”, prontamente aceitei (Figura 67).



100

Figura 67 — Pesquisadora provando biscoitos na feira, Vitéria da Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

O ato de experimentar deixou a feirante mais confortdvel e segura para perguntar
espontaneamente o que eu levaria e sem, argumentos para negar algo, comprei seus biscoitos e
o “golpe” deu certo!

Outro exemplo de tética aplicada na mesma feira por um vendedor de queijos foi
oferecer a uma freguesa um pedago de requeijdo para que ela experimentasse e, sem restri¢des,
a freguesa aceita e prontamente pede ao feirante que separe para ela uma determinada

quantidade, como mostra a Figura 68 a seguir.

Figura 68 - Freguesa provando queijo na Feira da Ceasa, Vitdria da Conquista, 2018.
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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Todas essas téticas utilizadas pelos feirantes e muitas vezes consentidas pelos fregueses
compdem a dindmica do lugar. Essas praticas conceituadas como estratégias ou tdticas
constituem os saberes e fazeres e refor¢cam a relevancia da presenca das feiras na cidade.

Existe outra prética presente na feira, que dificilmente se percebe em outras formas de
comércio, e apresenta-se tanto como uma tatica como uma estratégia a depender do ponto de
vista de quem observa o lugar. E a pritica do agrado.

O agrado € aquele ato de dar algo a mais ap6s a venda, uma quantidade além do que
seria devido do produto, ou outro produto que o fregués possa escolher. O agrado pode ser
caracterizado como uma estratégia de venda ou como uma tdtica, um golpe de afeto, para
conquistar o fregués.

Ao observar a feira, em diversos momentos, foi possivel perceber como essa pratica se
apresenta com forca; independentemente dos produtos comercializados, ha sempre um feirante
pronto a aplicar o saber fazer relacionado ao agrado. Na figura 69 podemos observar como os

feirantes entendem essa pratica.

Figura 69 — O significado da prética do agrado para os feirantes, 2018.

Doul
Eu vendo um e dou outro!
(Maria da Gloria, 63 anos)

Aqui tudo é um agrado!

{Marinalva, 75 anos)

Eu dou mesmo
porque nio me falta,
& 50 passar de 10
reais eu dou tma

O significado da
pratica do agrado coisinhal
para os feirantes (Maria 58 anos)

Esse agrado & uma forma de
VOCE cativar a pessoa, porque
eles sempre voltam, se a . b
pessoa ela compra na sua
mao e vocé da um agradinho
ela volta. E uma coisa que
vocé conguista o fregués e ao 0 agrado € o cafe!
mesmo tempo mantém ele ao (Lucas, 39 anos)
seu lado!
{Ana Paula, 38 anos) i

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.
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A pratica do agrado faz do lugar feira também lugar de afeto, de confianca. Para além
de alimentos, produtos artesanais ou industrializados, as feiras abrigam cheiros, sons, sabores,
elementos simbdlicos e linguagens; “[...] o lugar ¢ onde estdo os homens juntos, sentindo,
vivendo, pensando, emocionando-se” (SANTOS apud ARROYO, 1996, p. 59) e, em
concordancia com Santos, as feiras sdo lugares de constru¢cao de memorias, de rememoragao
entre um sem numeros de vivéncias e experimentacdes, as feiras ddo ao lugar o sentido de

identidade e apropriacao.
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Entre o sujeito que olha e a imagem que elabora
hd muito mais que os olhos podem ver.

Ana Maria Mauad
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CONSIDERACOES FINAIS

De que sdo feitos os dias?
— De pequenos desejos,
vagarosas saudades,
silenciosas lembrangas...

Cecilia Meireles

As discussdes que permeiam a abordagem do espago tempo na Geografia, quando
conectadas a categoria lugar, ndo poderiam deixar de fora o aporte tedrico metodoldgico da
memoria social, pois a constru¢do social do espago estd diretamente a ela relacionada.

Apesar de existirem diferentes vieses de estudo e concepcdes de lugar ha autores que
convergem a um ponto que tomam essa categoria como a que mantém uma maior relagcdo de
proximidade com a memodria, porque caracteriza-se pela manifestacdo de identidades e
representacdes essenciais para a produgdo do espaco geografico.

O lugar € onde se processam ligacdes complexas no meio social como pertencimento,
memoria e ressignificacdes. Estas ligacdes, mesmo estando sujeitas a confirmacgdo da fluidez
das relacdes no espago tempo liquido da contemporaneidade, imprimem no espago tempo as
permanéncias e ampliam as fronteiras da existéncia, assim ndo permitem o enfraquecimento do
sentido de lugar.

O presente estudo teve como objetivo analisar os saberes e fazeres dos fregueses e
feirantes para compreender como se constituem na constru¢cao da memoria social do lugar feira
em Vitéria da Conquista. Para tanto, lugar, memoria social e feira foram as categorias de andlise
que embasaram essa pesquisa.

As primeiras pesquisas de campo nas feiras evidenciaram que os saberes e fazeres
estariam presentes desde de atividades meramente simples como as mais complexas dentro do
lugar. Dessa forma, foram elencadas algumas préticas mais expressivas para serem analisadas,
pois elas se destacaram como praticas especificas de saberes e fazeres, tais como o uso de bacias,
copos e saquinhos como formas de acondicionar e vender os produtos, exposi¢do de legumes e
verduras ja cortados e embalados para o consumo e aplicagao de estratégias e titicas que levam
em conta a linguagem do cotidiano do lugar.

O olhar sobre a feira instigou o entendimento do lugar como algo movente, lugar de

experiéncias, vivéncias, onde os sentidos afloram a cada passo. Foi possivel compreender que
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as trés feiras estudadas, apresentam inimeros elementos semelhantes, como barracas, fregueses,
feirantes, produtos, linguagem, relagdes, afetos, alegrias, cheiros, sabores, entre tantos outros
elementos que constituem as feiras. No entanto, a pesquisa proporcionou o entendimento de
que as feiras, mesmo com as semelhancas de umas com as outras, apresentam algo que nao
pode ser copiado, nem modificado, nem adequado a um outro lugar: a memoria social.

A pesquisa também proporcionou o entendimento de que hd uma diferenca substancial
entre visitar uma feira, observa-la de fora, e estar nela, em fazer parte da sua construciao e
desconstru¢do semanal. Fazer parte do que constitui o lugar feira implica em se acostumar com
o cotidiano, com as rotinas didrias, com a linguagem, com as narrativas e com alguns elementos
que se apresentam tdo enraizados aos fazeres e saberes que fica imperceptivel, para quem dela
vive, compreender a distin¢gdo da originalidade do que se constrdi semanalmente.

Por tudo isso, durante a realizacdo deste estudo, foi possivel compreender que as
vivéncias e a relacdo entre sujeito e objeto em uma pesquisa proporcionam uma interpretacao
da experi€ncia na esséncia e no sentido que uma significa¢do possa produzir num lugar.

Com o estudo sobre as praticas aplicadas e vivenciadas nas feiras, foi possivel
compreender que a memoria social presente em cada um dos lugares se constitui de saberes e
fazeres apreendidos em quadros sociais da memodria que vao desde a infancia dos sujeitos
sociais a aprendizagens com avds ou parentes distantes que foram vivenciadas em tantos outros
lugares, e que chegam nos dias de hoje nas feiras, ressignificados ou nao, compondo cada um
desses lugares a sua maneira.

As trés feiras estudadas apresentam os mesmos aspectos identificados e analisados de
que os saberes e fazeres constroem a memoria do lugar feira, mas essas memorias niao sao as
mesmas, porque o lugar se diferencia em suas entranhas, em suas identidades e seus grupos de
sociabilidade. Para Santos, “¢ o lugar que oferece ao movimento do mundo a possibilidade de
sua realizagdo mais eficaz. Para se tornar espago, o Mundo depende das virtualidades do Lugar”
(SANTOS, 2005, p. 158). Sendo assim, a feira € este lugar de potencialidades, de construto da
memoria marcado por saberes e fazeres.

A memoria social € um campo de estudos visitado por diversos pesquisadores e por
vdrias disciplinas, por isso, o didlogo entre o pesquisador e o objeto de pesquisa permite um
terreno produtivo para a fecundacdo dos estudos em geografia e memoria.

Este estudo chega ao fim, ndo com o sentimento de ndo estar completo, mas com o
sentimento de que diante das inimeras possibilidades de anélises que podem ser feitas na feira,

sob o olhar da Geografia, da memoria ou sob qualquer outro olhar da ciéncia, esta pesquisa fez
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as escolhas que puderam ser contempladas no curto tempo de pesquisa. Assim, deixa passagens
para que outros caminhos também possam ser percorridos, estudados e analisados e que entre

a pesquisa e o flanar possam fecundar ainda mais os estudos da ciéncia geogréfica.



107

5 REFERENCIAS

ABREU, Mauricio de Almeida. Sobre a memdria das cidades. Geografia. Porto, Série I. v.
XIV, 1998. Disponivel em: < http://ler.letras.up.pt/uploads/ficheiros/1609.pdf>. Acesso em
12 de ago. 2018.

ABREU, Regina. Memoria social: itinerarios poéticos-conceituais. Morpheus: revista de
estudos interdisciplinares em memoria social. Rio de Janeiro, v. 9, n. 15, 2016 (p. 41-66).
Disponivel em: < http://www.memoriasocial.pro.br/painel/pdf/publ_19.pdf> Acesso em 14 de
ago. 2018.

ALMEIDA, Maria da Concei¢dao. Complexidade, Saberes Cientificos, Saberes da
Tradicao. Editora Livraria Cientifica. Rio Grande do Norte, 2010.

ALMEIDA, S. P. N. C. Fazendo a feira: estudo das artes de dizer, nutrir e fazer
etnomatemadtico de feirantes e fregueses da Feira Livre do Bairro Major Prates - Montes

Claros / Minas Gerais. Dissertacao (Mestrado em Desenvolvimento Social) Universidade
Estadual de Montes Claros — UNIMONTES, Minas Gerais, 2009.

ARAUIJO, Giovanna de Aquino Fonseca. Trajetéria histérica conceitual sobre patriménio
imaterial e cultural no Brasil e em Portugal tendo as Feiras como lugar de investigacdo.
XXVII Simpésio Nacional de Histéria — Conhecimento Histérico e Dialogo Social. Rio
Grande do Norte-Natal, 22 e 23 de Julho de 2013, p. 01-22. Disponivel em:
<file:///C:/Users/Alberto/Desktop/MESTRADO%20GEOGRAFIA/feira%20patrim6nio%20B
rasil%20e%20Portugal.pdf> Acesso em: Abril de 2017.

ARROYO, Monica. A trama de um pensamento complexo: espaco banal, lugar e cotidiano.
In: CARLOS, Ana Fani Alessandri. (org) Ensaios de Geografia contemporanea: Milton
Santos obra revisitada. Sao Paulo: Hucitec, 1996, p. 55-62.

BORGES, Jorge Luis. Histéria das Noites In: Obras completas. Buenos Aires: EMECE, 1990.

BENJAMIN, Walter. O narrador: consideragdes sobre a obra de Nikolai Leskov. Magia e
técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura. Sdo Paulo: Brasiliense,
1994, p. 197-221. Disponivel em: < http://transcriacoes.art.br/wp-
content/uploads/2016/05/NC_-O-narrador-walter-benjamin-2.pdf>. Acesso em: 12 de ago.
2018.

CARLOS. Ana Fani Alessandri. O lugar no/do mundo. Sao Paulo: Hucitec, 1996.
CAVALCANTI, Helenilda. O desencontro do ser e do ter: a migracio nordestina para Sao
Paulo. Observanordeste, 2002. Disponivel em:

<http://ler.letras.up.pt/uploads/ficheiros/7046.pdf.>. Acesso em: 20 de mai. 2018.

CERTEAU, Michel de. A invenc¢ao do cotidiano: 1 Artes de fazer, 20 ed. Traducdo de
Ephraim Ferreira Alves. Petrépolis, RJ: Vozes, 2013.


http://ler.letras.up.pt/uploads/ficheiros/1609.pdf
http://www.memoriasocial.pro.br/painel/pdf/publ_19.pdf
http://lattes.cnpq.br/9389717260359836
file:///C:/Users/USUARIO/Downloads/feira%20patrim%25C3%25B4nio%20Brasil%20e%20Portugal.pdf
file:///C:/Users/USUARIO/Downloads/feira%20patrim%25C3%25B4nio%20Brasil%20e%20Portugal.pdf
http://transcriacoes.art.br/wp-content/uploads/2016/05/NC_-O-narrador-walter-benjamin-2.pdf
http://transcriacoes.art.br/wp-content/uploads/2016/05/NC_-O-narrador-walter-benjamin-2.pdf

108

COSTA, Otavio. Memoria e paisagem: em busca do simbdlico dos lugares. Espacgo e
Cultura. UERJ, Rio de Janeiro> Edi¢do comemorativa. 1993-2008. Disponivel em:
<http://www.e-publicacoes.uerj.br/index.php/espacoecultura/article/viewFile/6143/4415. >.
Acesso em: 12 de ago. 2018.

COSTA, F. F. dos S. O papel da feira livre do Alto Maron na reproducao do espaco urbano de
Vitéria da Conquista. In: Vitéria da Conquista no Século XXI: Reestruturacao Urbana e
mudancas em seu papel como cidade média. Janio Santos (org). Vitdria da Conquista:
Edi¢oes UESB, 2016.

CRUZ, Fabiana Thomé da. (Org.). Valorizac@o dos produtos alimentares tradicionais: os
desafios de proteger a diversidade. In. Estreitando o didlogo entre alimentos, tradicao,
cultura e consumo. Sio Cristovio: Editora UFS, 2017.

GIOMETTI, Analucia Bueno dos Reis; PITTON, Sandra Elisa Contri; ORTIGOZA, Silvia
Aparecida Guarnieri . Leitura do Espaco Geografico Através das Categorias: Lugar,
Paisagem e Territorio. Contetdos e didatica de geografia. Volume 9 - D22 -
Unesp/UNIVESP - 1a edi¢do 2012.

HALBWACHS, M. A Memoria Coletiva. Sdo Paulo: Vértice, 1990.

HISSA, Cassio Eduardo Viana. Fronteiras entre ci€ncia e saberes locais: arquiteturas do
pensamento utdpico. In: Coléquio Internacional de Geocritica, 9., 2007, Porto Alegre. Los
problemas del mundo actual: soluciones y alternativas desde la geografia y las ciencias
sociales. Barcelona: Ed. Universidad de Barcelona; Porto Alegre: Ed. UFRGS, 2007.

HOLZER, Werther. Uma discussido fenomenoldgica sobre os conceitos de paisagem e lugar,
territério e meio ambiente. Revista Territorio, ano 11, n°3, jul./dez. 1997.

POCOCK, D.C.D. (1981): Place and the novelist. Transactions of the Institute of British
Geographers N. S., (6), pp. 337-347. In: HOLZER, Werther. O lugar na geografia humanista.
Revista Territério, Rio de Janeiro, ano IV, n® 7 p.67-78, jul./dez. 1999.

LIMA, A.E. F; SAMPAIO, J.L.F. Na feira a gente encontra de tudo..: Aspectos da formacao
espacial da feira livre de Abaiara — Ceard, Instituto Federal de Educacao Ciéncia e Tecnologia
—IFCE. Limoeiro do Norte — CE, 2008. Anais eletronicos: Universidade Federal
Fluminense, 2009. Disponivel em:

<http://www.uff br/vsinga/trabalhos/Trabalhos%20Completos/ Anna%20Erika%?20Ferreira%?2
OLima.pdf> Acesso em: Outubro de 2017.

MASCARENHAS, Gilmar. Feira livre: territorialidade popular e cultura na metrépole
contemporanea. p.72-87. Atelié Geografico. UFG — IESA, v.2, n.2. Goiania, ,2008.

MASSEY, D. Pelo espaco: uma nova politica da espacialidade. Rio de Janeiro: Bertrand
Brasil, 2008.

MAUAD, Ana Maria. Através da imagem: Fotografia e histéria interfaces. Revista Tempo,
Rio de Janeiro, vol.1, n°2, 1996, p.73-98.


http://www.e-publicacoes.uerj.br/index.php/espacoecultura/article/viewFile/6143/4415.
http://www.e-publicacoes.uerj.br/index.php/espacoecultura/article/viewFile/6143/4415.
http://www.uff.br/vsinga/trabalhos/Trabalhos%20Completos/Anna%20Erika%20Ferreira%20Lima.pdf
http://www.uff.br/vsinga/trabalhos/Trabalhos%20Completos/Anna%20Erika%20Ferreira%20Lima.pdf

109

MENDES, Geisa Flores e MENEZES, Sonia de Souza Mendonca. Espaco e Memoria:
conexdes e possibilidades pelo viés da categoria lugar. Anais do XI Coléquio do Museu
Pedagoégico. Vitdria da Conquista: Edicoes UESB, 2015, p. 1121-1134. Disponivel em: <
http://periodicos.uesb.br/index.php/cmp/article/viewFile/4995/4791>. Acesso em 12 de ago.
2018.

MENDES, G. F.; OLIVEIRA. D.P.A.; TEIXEIRA, P.G.G.S.. Revisitar a memdria, pensar o
lugar: O mercado de Artesanato como lugar de memoria em Vitoria da Conquista — BA.
Anais do XI Coléquio Nacional e IV Coléquio Internacional do Museu Pedagégico: Crise,
conflitos e conhecimento no mundo contemporaneo. Vitéria da Conquista: UESB, 2015.
V.11. Disponivel em: <http://periodicos.uesb.br/index.php/cmp/article/viewFile/4984/4780>
Acesso em: Junho de 2016.

MENEZES, Sonia de Souza Mendonga. A forca dos lacos de proximidade na tradicao e
inovacao no/do territorio sergipano das fabriquetas de queijo. 2009. 360 f. Tese
(Doutorado em Geografia) - Nucleo de Pés Graduagdo em Geografia, Universidade Federal
de Sergipe, Sao Cristévao, SE, 2009.

MENEZES, So6nia de Souza Mendonga. (Org.). Alimentos tradicionais como manifestacao
cultural na contemporaneidade. In. Estreitando o didlogo entre alimentos, tradicao, cultura
e consumo. Sdo Cristovao: Editora UFS, 2017.

MERLEAU-PONTY, Maurice. Fenomenologia da percepcao. Traducdo de: Carlos Alberto
Ribeiro de Moura. 2*. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 1999.

MINAYO. Maria Cecilia de Souza. (Org.) Pesquisa social: teoria, método e criatividade.
Petropolis, RJ: Editora Vozes, 1994.

NORA, Pierre. Entre Memdria e Historia: a problemadtica dos lugares. Projeto Histéria, Sdo
Paulo, v. 10, 1993.

PESAVENTO. Sandra Jatahy. Com os olhos no passado: a cidade como palimpsesto.
Esbocos, Floriandpolis, n. 11. UFSC, 2004. Disponivel em <
https://periodicos.ufsc.br/index.php/esbocos/article/view/334>. Acesso em: 12 de ago. 2018.

VITORIA DA CONQUISTA. Site da Prefeitura Municipal de Vitéria da Conquista.
Disponivel em: < http://www.pmvc.ba.gov.br/> Acesso em jan de 2019.

POLLAK, Michael. Memoéria e identidade social. Estudos Histoéricos. Rio de janeiro, v. 5, n.
10, 1992. Disponivel em:
<http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/reh/article/view/1941/1080>. Acesso em: 10 de
jul. 2018.

POMPEU, Daniel. FURTADO, Alex. MELO, Ellen. RODRIGUES, Isabella. NOBRE, Nadja.
SILVA, Diva. Deixe a Feira Livre. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo XXII Prémio Expocom 2015 — Exposi¢do da Pesquisa
Experimental em Comunica¢do. Universidade de Federal de Uberlandia, Uberlandia, MG.


http://periodicos.uesb.br/index.php/cmp/article/viewFile/4995/4791
http://periodicos.uesb.br/index.php/cmp/article/viewFile/4984/4780
https://periodicos.ufsc.br/index.php/esbocos/article/view/334
http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/reh/article/view/1941/1080

110

RELF. Edward. 1980. In: FERREIRA. Luiz Fellipe. Acep¢des recentes do conceito de lugar e
sua importancia para o mundo contemporaneo. Revista Territorio. Rio de Janeiro, ano V,
n.9, p. 65-83. jul/dez. 2000. Disponivel em:
<http://www.revistaterritorio.com.br/pdf/095ferreira.pdf> Acesso em: Novembro de 2016.

RELF. Edward.1976. In: MARANDOLA JR., Eduardo. Identidade e autenticidade dos
lugares: o pensamento de Heidegger em Place and placelessness, de Edward Relph. Geosul,
UFSC, 2013.

RIOS, Fabio. Memodria coletiva e lembrangas individuais a partir das perspectivas de Maurice
Halbwachs, Michael Pollak e Beatriz Sarlo. In: Revista Intratextos, 2013, vol. 5, n°l, p. 1-
22. Disponivel em: <http://dx.doi.org/10.12957/intratextos.2013.7102> Acesso em Janeiro de
2019.

ROCHA, Altemar Amaral. Analise socioambiental da Bacia do Rio Verruga e os
processos da urbanizacao de Vitéria da Conquista — Ba. 2008. 179 p. Disserta¢do
(Mestrado em Geografia). Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa. Disponivel em:
<http://www.geociencias.ufpb.br/posgrad/dissertacoes/altemar_amaral.pdf> Acesso em: 04 de
Junho de 2017.

ROCHA, Ana Luisa Carvalho da. Etnografia: Saberes e praticas. (Org.). In. Ciéncias
Humanas: pesquisa e método. Porto Alegre: Editora da Universidade, 2008.

ROSA, J.G. Grande Sertao-Veredas. 33 ed. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1986.

SA, Marcio. Feirantes: quem sio e como administram seus negécios. Recife: Ed.
Universitaria da UFPE, 2011.

SANTOS, Milton. Por uma Geografia Nova: da critica da geografia a uma geografia
critica.6” ed. Sdo Paulo: EDUSP, 2004.

. O Espaco Dividido: Os Dois Circuitos da Economia Urbana dos Paises
Subdesenvolvidos. Milton Santos; traducao Myrna T. Rego Viana. — 2. ed., 1. Reimpr. — Sdo
Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo, 2008.

. A natureza do espaco: técnica e tempo, razdo e emocdo.ed.2. Reimpr. Sdo Paulo:
Editora da Universidade de Sao Paulo, 2006.

. Por uma geografia nova. Sao Paulo: Hucitec, 1978.

SANTOS, Sheila Castro dos, COQUEIRO, Joao Carlos Pereira. A Paisagem e o lugar
percebidos pela memoria. Revista dos Estudos de Literatura, Cultura e Alteridade -
Igarapé V.5, n°1, p. 175-190, Porto Velho (RO), 2017. Disponivel em:
<http://www.periodicos.unir.br/index.php/igarape/article/viewFile/2327/1985> Acesso em: 12
de ago. 2018.


http://www.revistaterritorio.com.br/pdf/095ferreira.pdf
http://www.periodicos.unir.br/index.php/igarape/article/viewFile/2327/1985

111

SILVA , Mary Anne Vieira. Cotidiano e Lugar: interpretacdes conceituais numa leitura
geografica para uma pratica de ensino. Anais: II EDIPE II Encontro Estadual de Didatica e
Pratica de Ensino. 04 a 06 de novembro de 2007 — Anépolis — GO. p. 6. Disponivel em:
<http://www.ceped.ueg.br/anais/Iledipe/pdfs/cotidianoelugar.pdf> Acesso em: Novembro de
2016.

SILVA, Vagner Alves da. Processo de territorializacdo dos comerciantes do bairro Brasil —
Vitéria da Conquista/BA. VII Seminario Internacional Dinamica Territorial e Desenvolvimento
Socioambiental: Terra em Transe. UCSAL, 2015.

TEIXEIRA, Patricia Godoia Garcia de Souza. Lugares de memoria: os mercados urbanos na
cidade de Vitdria da Conquista — Ba. Dissertagdo (Mestrado em Geografia) Universidade
Estadual de Sudoeste da Bahia — UESB, 2018.

TITTONIL. J. OLIVEIRA, R. G. SILVA, P. M. TANIKADO, G. A Fotografia na pesquisa
académica: sobre visibilidades e possibilidades do conhecer. Informatica na educagao: teoria
& pratica. Porto Alegre, vol.13, n.1, p. 59-66, jan./jun. 2010.

VEDANA, V. Fazer a feira: estudo etnogréfico das "artes de fazer" de feirantes e fregueses
da Feira livre da Epatur no contexto da paisagem urbana de Porto Alegre. Dissertaciao
(Mestrado em Antropologia Social)-Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas, Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2004.

WILLE, Danielle; MENASCHE, Renata. O rural nas prateleiras do supermercado. In:
Saberes e sabores da colonia: alimentagdo e cultura como abordagem para o estudo do rural
[recurso eletronico] / organizadora Renata Menasche. — Dados eletronicos. — Porto Alegre:
Editora da UFRGS, 2015.

REFERENCIAS DAS OBRAS DE ARTE

CARIBE. Disponivel em: <http://www.espacoarte.com.br> Acesso em maio de 2018.
LIMA, Gerson. Disponivel em: < www.gersonlima.com> Acesso em maio de 2018.

MIGUEL. J. Xilogravura. Disponivel em: <https://bienalnaifs.sescsp.org.br/2014> Acesso em
maio de 2018.


http://www.ceped.ueg.br/anais/IIedipe/pdfs/cotidianoelugar.pdf
http://www.gersonlima.com/
https://bienalnaifs.sescsp.org.br/2014

112

APENDICES



113

APENDICE I

ROTEIRO PARA ENTREVISTA - FEIRANTE

Nome:

Como gosta de ser chamado (a):
Idade: Género:

Onde vocé mora, qual a sua origem?
Ha quanto tempo vocé trabalha na feira?

Como (por que) comecou a trabalhar na feira?

Qual a sua escolaridade? (Objetivo: Relacionar o grau de escolaridade com a atividade de
feirante)

Ensino Fundamental — 1* a 4* série ( )Completo ( )Incompleto

Ensino Fundamental — 5* a 8* série ( )Completo ( )Incompleto

Ensino Médio — 1° ao 3° ano ( )Completo ( )Incompleto

Curso técnico ( )Completo ( )Incompleto

Especificar (curso Técnico):
Curso Superior ( )Completo ( )Incompleto
Pés-graduacdao ( )Completo ( )Incompleto

Quantos dias da semana vocé trabalha na feira?
Vocé tem outro trabalho além da feira? ( )Sim ( ) Nao
Qual?

Perguntas relacionadas a narrativas e memorias
(Objetivo: identificar se ha grupos... memoria coletiva)

1 O que € a feira para vocé?

2 Qual a sua memoria mais forte sobre a feira?

W

Vocé tem alguma relacdo mais proxima com algum feirante?
( )sim ( )Nao
Relacdo de que tipo?
() familiar () amizade ( )outra
3 Voceé conhece alguma tradi¢do da feira?

N

Vocé pratica alguma tradi¢do? Ou vocé tem alguma tradi¢ao?

5 Vocé considera a feira importante? () sim ( ) ndo
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11
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13

14

15

16

17
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Para quem? Ou Por qué?

Vocé ja tem os fregueses certos(as) para realizar suas vendas?
( )Sim ( )Nao

Como ¢ a sua relacdo com os fregueses?

Vocé considera a feira um patrimonio?

Perguntas relacionadas aos significados da feira

(Objetivo: Identificar os condicionantes da longa existéncia da feira livre e a importancia
dessa feira na percepgdo de feirantes)

Quais produtos vc vende? Como os escolheu? De onde eles vém? Com quem vocé trabalha

na feira?

O que vocé faz com os produtos que sobram da feira da semana anterior?

(objetivo: compreender a dindmica dos produtos)

Voceé considera a feira importante para o desenvolvimento da cidade?
( )Sim ( )Nao Por que?

Na sua opinido por que os fregueses escolhem a feira para fazer suas compras e nao lugares
mais espacosos como lojas ou supermercados?

Quais os dias da semana de maior movimento?

Vocé gosta de trabalhar na feira?

Quais as maiores dificuldades de se trabalhar na feira?

Quais as maiores alegrias que voce j4 teve na feira?

O que tem na feira que ndo tem em outro lugar?



APENDICE II
ROTEIRO PARA ENTREVISTA - FREGUESES
Entrevistado(a): Fregueses

Nome:

Como gosta de ser chamado (a):
Idade: Género:
Onde vocé mora?

Ha quanto tempo frequenta a feira?

Como (por que) comecou a frequentar a feira?
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Perguntas relacionadas a narrativas e memorias
1. O que a feira representa para vocé?

2. Qual a sua memoria mais forte sobre a feira?
3. Vocé conhece alguma tradicdo da feira?
4. Vocé pratica alguma tradi¢ao? Ou vocé tem alguma tradi¢@o relacionada a feira?

5. Vocé considera a feira importante? () sim () ndo
Para quem? Ou Por qué?

6. Como € a sua relacdo com os feirantes?

7. Vocé acha que a feira € um patrimoénio?

8. Voce ja tem os feirantes/bancas certos(as) para realizar suas compras?

( )Sim ( )Nao Quais sdo eles e por que os escolheu?

9. Vocé frequenta supermercados ou lojas além da feira?

10. O que tem na feira que ndo tem em outro lugar?



